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Resumo

Com a adocdo do Orgcamento Participativo, na administracdo de Porto
Alegre, em 1989, 14 anos depois, os cidaddos manifestaram a
necessidade de os meios de comunicacdo social incentivarem a
participacdo popular na administracdo da cidade e a pratica da
cidadania. Este artigo trata do interesse da comunidade em criar um
forum de defesa da democratizacdo e fiscalizagdo dos meios de
comunicagao sociais, para nao haver difusdo e/ou reproducado de
preconceitos e discriminagdes; na implementacdo de formas
alternativas de comunicacido e informacado nas diversas regides da
cidade e na proliferacdo de radios comunitarias.
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Media, Community and Citizenship

Abstract

After fourteen years since the Orcamento Participativo adoption by
Porto Alegre’s government, the citizens start to claim that media
should motivate popular participation and citizenship. This article is
about the community interest in create a defense forum of
democratization and media inspection, in order to stop discrimination
and prejudice dissemination and/or repercussion; in the
implementation of these alternatives ways of communication and
information in all parts of the city and in the communities radios
proliferation.
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Introducao

A cidade de Porto Alegre, capital do Rio Grande do Sul e sede
do Férum Social Mundial em 2001, 2002 e 2005, a partir da conquista
da administracdo municipal pelo Partido dos Trabalhadores (PT), em
1989, implantou o Orgamento Participativo, modalidade de gestio
puablica baseada na participacao direta da populacio nas diversas fases
que compdem a elaboracdo e a execugdo do orcamento publico
municipal, especialmente na indicagio das prioridades para a alocagcéao
dos recursos de investimentos.

Essa modalidade de administracdo resulta de um complexo
cenario sociopolitico local e da interacdo de maultiplas varidveis na
relacao entre os governantes do Executivo e Legislativo e a populacao
local, especialmente os cidadiaos participantes de movimentos
comunitarios de Porto Alegre.

Portanto, ndo é necessario destacar a importancia deste modelo
para a democratizacdo da relacdo do Estado com a sociedade.
Conforme sociélogos, administradores e politicos da esquerda
brasileira, a experiéncia do Orcamento Participativo rompe com a
viséo tradicional da politica, onde o cidadédo encerra a sua participacéao
politica no ato de votar e os governantes eleitos agem conforme suas
visdes de mundo particulares, normalmente, como mostra a historia,
com politicas tecnocraticas ou populistas e clientelistas. Este novo
modelo participativo abre as portas para que o cidadao deixe de ser um
expectador da politica tradicional para ser, se desejar, protagonista
ativo da gestao publica.

Outra vantagem do Orgamento Participativo, conforme
estudiosos do setor, é a criacdo de uma esfera publica, ndo-estatal, em
que a sociedade pode controlar o Estado. De que forma? A populacio
estabelece, de maneira autébnoma e por meio de um processo de
democracia direta, que se realiza nas 16 regidoes da cidade e nas cinco
plenarias tematicas, a forma de funcionamento do Orgamento
Participativo, escolhe suas prioridades tematicas, de obras e servicos e
elege o Conselho do Orcamento Participativo. “Cria-se, dessa forma,
uma esfera publica néo-estatal, em que a sociedade institui tanto o
processo de co-gestao da cidade, quanto mecanismos de controle social
sobre o Estado”?

Ocorre que, nessa escolha, a populacido deixa de fora itens
importantes para o aperfeicoamento da democracia e de participacéao

2 GENRO e SOUZA, Orcamento Participativo — A experiéncia de Porto Alegre, Sao
Paulo, Editora Fundacio Perseu Abramo, 1997, 42 ed.
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de diferentes setores da sociedade, que, em conseqiiéncia, deixam de
ter relevancia para administracdo do municipio. E o caso, objeto
enfocado neste estudo, da comunicacido e da imprensa comunitdria,
semelhantes nos objetivos, diferentes na forma de atuacdo, que
estiveram marginalizadas nos 16 anos de administracao do PT.

Somente em 2003, a Prefeitura de Porto Alegre realizou agoes
concretas no sentido de por em pratica o Conselho Municipal de
Comunicacdo. A primeira delas foi a preparagido e realizacdo da I
Conferéncia Municipal de Comunicacéo, deliberada pelo III Congresso
da Cidade, realizado em 2000.

No mesmo evento, foram aprovadas trés resolucdes sobre
Comunicacao Social. A primeira delibera a constituicao de formas de
financiamento publico e privado para a comunicacdo comunitaria sob
gestdo publica do Conselho Municipal de Comunicacao; a segunda,
defende amplo acesso dos cidaddos a informacbes sobre a
Administracao Popular; e a terceira incentiva o debate publico sobre a
qualidade da programacéo e das informacgoes produzidas pelos meios
de comunicacao.

E interessante destacar que importantes resolugoes foram
tiradas da II Conferéncia Municipal de Direitos Humanos, realizada
em 2000, dirigida especificamente para area de Comunicacéao.
Destacamos, a seguir, algumas das sugestoes propostas:

E desejo dos cidadios porto-alegrenses que os meios de
comunicagao social incentivem a participacao popular e a cidadania;
que o municipio, junto aos segmentos sociais, crie um férum de defesa
da democratizacao e fiscalizacdo dos meios de comunicacdo sociais,
para nao haver difusdo e/ou reproducao de preconceitos, discriminacéao
de raca, género, idade, etnia e orientacdo sexual; que se implemente
formas alternativas de comunicacao e informacio nas 16 regides da
cidade e em outros espacos que o solicitem; que se incentive a
proliferacao de radios comunitarias por toda a cidade; que os meios de
comunicacgio social estejam a servico da vontade popular, tendo por
objetivos a divulgacdo e promocdo dos direitos humanos; que seja
garantido a todos o direito de expressao; que se evite o monopdélio da
informacéo dos meios de comunicacio, no &mbito municipal, estadual e
federal; que se apdie financeira, técnica e pedagogicamente os meios
de comunicacido comunitarios, como TV, radio, jornal, revistas, etc., e
que o poder publico municipal fortaleca os mecanismos de
solidariedade que visem a utilizacdo dos espagcos nos meios de
comunicagao, garantindo o acesso dos segmentos populares sem
discriminacéao, entre varias outras propostas.
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Como se pode verificar, o cidadao comum aspira uma maior
democratizacdo da imprensa e acusa a existéncia de discriminaco e
preconceito, uma vez que, em varios itens, pede interferéncia do
governo no sentido de evitar tais praticas. No entanto, o
posicionamento dos participantes da Conferéncia de Direitos Humanos
diz respeito, prioritariamente, a imprensa de massa, ou seja, dos
programas da televisao, das emissoras de radio e dos jornais diarios. A
imprensa comunitaria, formada em Porto Alegre pelos jornais de
bairro de empresas privadas e de associacoes de moradores, esti
excluida das resolucées tiradas na conferéncia dos direitos humanos.

Imprensa comunitaria

Como o proéprio poder publico, até o momento, ndo incentiva
nem possui uma “politica” de incentivo & imprensa comunitéria’,
dedicando sua preocupacio a imprensa de massa, também os lideres
comunitarios, mesmo participando da elaboracio dos jornais de bairro
existentes, pouca importincia diao a este segmento, parecendo,
inclusive, que, enquanto Gnicos divulgadores das acdes da comunidade,
nao tém valor como tal.

Especialmente por esta razio, entre outras, venho estudando os
jornais de bairro e suas relagdes com a comunidade e o poder publico.
O primeiro problema enfrentado, inclusive numa escala maior, é o
desconhecimento e, em muitos casos, a confusiao estabelecida entre
jornais comunitarios (feitos pela comunidade e para comunidade, sem
o profissionalismo jornalistico) e os jornais de bairro, que fazem parte
da chamada “imprensa comunitaria”.

Por esta razdo, iniciamos definindo o0s conceitos de
comunicagdo comunitaria, midia comunitaria e imprensa comunitaria,
adotados para esta pesquisa, com base na bibliografia existente,
utilizada pelos especialistas e pesquisadores da 4area nas
universidades. Posteriormente, entio, apresentarmos uma proposta
tedrica para a pratica dos jornais de bairro, com base na imprensa
comunitaria.

Ha significativa bibliografia no Brasil e na América Latina
sobre Comunicacdo Comunitaria, também chamada de Comunicacéo
Popular, Comunicacdo Alternativa, Comunicacio Participativa, Midia

3 0 tnico apoio dado pela administracdo publica, nos ultimos trés anos, € a eventual
compra de espago publicitario nos jornais de bairro da cidade, especificamente dois
anuncios anuais, o que representa nao mais que 3% da receita publicitaria anual de cada
periddico.
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Comunitaria, etc., Estes termos, conceitualmente, confundem-se e nao
apresentam consenso entre os teéricos. Todavia, a forma mais objetiva
de se definir “comunicacdo comunitaria”, que englobaria os outros
conceitos, é dizendo que se trata da um tipo de comunicacao feita pelo
povo e para o povo, com a participacdo do povo na producdo das
mensagens.

Vejamos, no entanto, caracteristicas especificas sobre “midia
comunitaria”, definidas pela grande maioria dos autores: a midia
comunitaria é composta veiculos da imprensa tradicional (radio, TV,
jornal e revista), abertos a participacio ativa dos cidadaos e de suas
entidades representativas; as pessoas da proépria comunidade sao
produtoras e receptoras dos produtos comunicacionais; desenvolvem
um processo de interatividade na comunicacédo, autogerida pelas
entidades representativas da propria comunidade.

A midia comunitaria é ainda independente e livre de
ingeréncias em relagcao aos 6rgaos do governo, grande midia, partidos
politicos, etc.; nado tem fins lucrativos; possibilita inovacdo de
linguagens e formatos de programas; no caso dos veiculos, a
programacio estd sintonizada com a realidade local; os temas sao de
interesse local; é dirigida a segmentos especificos da populacao; as
acoOes se desenvolvem em torno de interesses comuns € a comunicacao
envolve um processo de aprendizado no exercicio da democracia e da
cidadania.

Por participacdo ativa da populacdo entende-se o simples
participar das pessoas, a nivel de mensagens, dando entrevistas, avisos,
depoimentos, sugestdes, cantando, pedindo musicas, concorrendo com
concursos, etc.; elaborando matérias, noticias, poesias, desenhos;
participando no processo global do jornal, do programa de radio, etc.;
participando na definicdo da linha politica, do contetido, do
planejamento, da edicdo, do manejo de equipamentos, etc., ou
participando do processo de gestdo da instituicdo da comunicacéo
como um todo.

Na pratica, no Brasil, essas caracteristicas niao estao sendo
desenvolvidas por varias razdoes que, a meu ver, a médio prazo,
inviabilizardao a existéncia da midia comunitiria, assim como esta
concebida. O principal entrave para seu desenvolvimento é financeiro.
Nem radios, nem televisdbes, nem jornais comunitarios conseguem
manter periodicidade sem recursos financeiros para sustentar as

4 Ver PERUZZO, Cecilia, Comunica¢do nos movimentos populares, Petrépolis (RJ),
Vozes, 1998.
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necessidades técnicas. E a propaganda e a publicidade, por legislacéao,
sao proibidas nas radios comunitirias. Aceitam-se apenas apoios
culturais, mas eles quase nao existem.

Instituicdes internacionais e nacionais, nao-governamentais,
tém prestado auxilio a esta area. Todavia, quando deixam de enviar os
recursos, a midia comunitaria deixa de existir, pois a comunidade,
geralmente muito pobre, ndo consegue suprir as necessidades
econdmicas dos veiculos comunitarios.

Por outro lado, a producao dos programas de radio e textos de
jornais ndo tém atraido a populacio, nem mesmo seus lideres. A quase
totalidade nao se sente tecnicamente capaz de produzir material
comunicacional; quem poderia, ndo tem tempo, € outros nio tém a
menor atragcao pela funcado. Os que tentam produzir alguma coisa, a
maioria jovens, acabam reproduzindo a midia convencional, fugindo
aos objetivos propostos e esperados para comunicacdo comunitdria.
Além disto, os programas pouco tém contribuido para formacao de
cidadania, pratica democratica, disseminacdo da cultura popular,
desenvolvimento da educacao e estimulo a criatividade.

Especificamente sobre os jornais comunitdrios, a situacio é
mais critica. Uma populacdo com baixa escolaridade, sérias
deficiéncias no aprendizado da lingua e na leitura de livros tem
aversao a producédo de texto. E prefere a presenca de um jornalista
profissional, trabalhando com a comunidade, a se envolver com a
producdo de um periédico. Além disto, hd o conhecimento técnico,
como a diagramacao, ilustracao, fotografia, projeto grafico, que nao
conta com a simpatia nem dos estudantes de Jornalismo, a maioria
vocacionada apenas para reportagem e producdo de textos. Assim,
raros sao 0s jornais comunitarios circulando no Brasil, e os que
existem estdo nas maos de jornalistas da comunidade e a periodicidade
nao é constante.

Sabemos que a participacdo do povo é desejavel e importante
no processo de aprendizado participativo, de conquista da cidadania e
da independéncia, como defendem alguns sociélogos brasileiros, mas
parece que a férmula para participacao ainda néo foi encontrada. As
propostas existentes sao utopicas.

Ander-Egg®, por exemplo, propde que o jornal comunitério seja
feito por um grupo de S a 7 pessoas, e mais uns 10 ou 15 colaboradores.
Na pratica, impossivel. Quando muito, trés pessoas participam
ativamente das atividades comunitarias e raras se oferecem para

5 ANDER-EGG, Ezequiel, Periodismo Popular, Buenos Aires, Editorial Hvmanitas, 1999.
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produzir jornal. Além disto, acredito que os produtores da midia
comunitaria precisam ser treinados e aperfeicoados para a tarefa, que
exige importante grau de conhecimento, cultura e pedagogia.

Neumann® define “jornal comunitirio” como a publicagio
elaborada por membros de uma comunidade que procuram, através
dele, obter mais forca politica, melhor poder de barganha, mais
impacto social, ndo para alguns interesses particularizados
(anunciantes, figuras proeminentes), mas para toda a comunidade que
esteja operando o veiculo. Muito interessante o conceito, mas,
conforme exposto acima, impraticavel pela falta de recursos humanos,
financeiros e de interesse do proéprio povo.

A pratica do jornalismo comunitario nao pode dispensar, como
objetivo principal, a educacdo da comunidade, que passa por uma
opcao politica. Logo, é necessdria a formacdo de uma consciéncia
politica do individuo, o que seria melhor trabalhado por um
profissional preparado para a tarefa. Por consciéncia politica entende-
se a compreensao global das relacbes objetivas que existem na
organizacio social. Compreensio, por exemplo, de que os problemas
politicos locais estdo estreitamente ligados aos problemas sociais,
economicos, morais, culturais e filoséficos do pais. “Politizar os
problemas locais é, portanto, a primeira tarefa da educacéo
comunitéria”, o que requer a presenca de um jornalista-educador, por
exemplo, ou de um pedagogo comunitario.

De que forma, entdo, podemos democratizar a informacao? Na
pratica, o jornalismo que se aproxima das propostas comunitarias, com
algumas adaptacées, é o praticado pelos “jornais de bairro”, tanto em
Porto Alegre, quanto em Sao Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais e
outros estados de menor porte do pais.

Os jornais de bairro do Brasil, com algumas peculiaridades,
tém reproduzido a chamada “imprensa comunitaria”, por
apresentarem caracteristicas do jornalismo comunitario. Entende-se
por “imprensa comunitaria” a pratica jornalistica de empresas junto a
comunidade, com fins lucrativos, dirigida a uma determinada area da
metropole urbana, voltada aos interesses especificos da comunidade,
atuando com mecanismos que procuram manter o consenso local,

6 NEUMANN, Lauricio, Educacdo e Comunicacao Alternativa, Petrépolis (RJ), Vozes,
1991.
7 Ibid.
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dando énfase a valores comuns, onde o conteddo reflete atitudes e
aspiracdes da comunidade local®.

Dentro da imprensa comunitaria, destaca-se, no Brasil, o
“jornal de bairro”, pertencente a uma empresa jornalistica, portanto,
com fins lucrativos, dirigido aos residentes de determinada area de
uma cidade, com filosofia editorial comunitaria, ou seja, as matérias
produzidas para o jornal atendem aos anseios e reivindicagbes da
comunidade que, dentro do possivel, determina quais as noticias que
devem ser divulgadas pelo jornal, desde que nido atendam nenhum
interesse pessoal ou partidario. O diretor e/ou o jornalista do periédico,
na maior parte dos casos, participa ativamente de todas as atividades
promovidas pela comunidade, ajudando a buscar solugoes. Em Porto
Alegre, ha um diferencial em relacio ao Rio de Janeiro e Sao Paulo: a
distribuicdo de cerca de 30 jornais de bairro, em circulacao
atualmente, é gratuita.

Como o conceito de comunidade, para este estudo, é bastante
importante, optamos pela definicdo de Ferreira’®, que diz: “Comunidade
é um grupo humano, independente do nimero de pessoas, que vive em
uma determinada area geografica, caracterizado por um conjunto de
relacoes e contatos intimos, possuindo a mesma tradicdo, os mesmos
costumes e 0s mesmos interesses, mais a consciéncia da participacao
em idéias e valores comuns”.

Essa conceituacao destaca dados importantes, tais como a base
territorial da comunidade, o agregado populacional que atravessa os
processos demograficos de nascimento, morte e migracio, o aspecto
psicossocial, ou seja, o sistema de relacdes, de expectativas de
comportamento, atitudes e habitos que se estabelecem entre os grupos
participantes e o aspecto cultural, isto é, os valores e idéias da
comunidade.

Os jornalistas dos jornais de bairro, para se sentirem realmente
integrados ao local, uma exigéncia para a sobrevivéncia do jornal,
buscam levantar, com regularidade, as condicbes peculiares e a
evolucdo de suas comunidades. Mesmo néao seguindo um método
cientifico, apresentam certa sistematizacdo em suas ac¢oes, na medida
em que buscam tracar um diagnéstico de seus bairros, a partir,
especialmente, de alguns dados, tais como:

8 Ver JANOWITZ, Morris, Os Elementos Sociais do Urbanismo, Rio de Janeiro, Forum
Editora Ltda., 1971.

° FERREIRA, Francisco de Paula, Teoria Social da Comunidade, Sdo Paulo, Editora
Herber, 1968.
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- religido e habitos morais, higiene e servicos de saude, situacao
e classe das familias;

-  meios de existéncia, namero de propriedades, mao-de-obra
disponivel, emprego, alimentacdo, habitacdo, vestudrio,
recreacdo, costumes, renda familiar, necessidades de ordem
moral;

- dividas, impostos, infra-estrutura urbana, vegetacdo, origem
das familias, papel do pai, da méae e dos filhos na comunidade,
situacdo dos velhos e enfermos, observacdo do nascimento,
instrucdo, solenidades, casamentos, mudancas de lugar e
partidas;

- adogoes, doacdes, acidentes, doencas, reformas, mortes,
sinistros, desemprego, ma conduta, condenacOes, servigcos
publicos, perturbacoes da ordem,;

- ritos e costumes, ensinos e doutrinas, relacionamento da
vizinhanca, fiscalizacdo, policiamento, justica, democracia,
cidadania, futuro, entre outros.

Para registrar esses itens, os jornalistas ndo apenas observam
0s acontecimentos, mas participam e tomam decisoes em praticamente
todas as areas que movimentam a comunidade. Atuam em reunioes nas
escolas, em postos de satde, nos hospitais, em sindicatos, nas Igrejas,
em cultos, em clubes, na Camara de Vereadores, nas Secretarias dos
Municipios, nos 6rgdos de servicos publicos, em centros culturais e
histéricos, nas associacées em geral, no Férum, nas Delegacias de
Policia, na Prefeitura, nas cooperativas, em audiéncias dos lideres
locais com autoridades governamentais, etc.

Essas caracteristicas identificam um tipo de jornalismo
“engajado”, muito mais comportamental do que estrutural. Estabelece-
se de acordo com a politica de vizinhanca, a solidariedade, o
coletivismo, os valores, a moral, a fé religiosa e o respeito.

Miihlberger (citado por Kunczik, 2002) verificou, em pesquisa
na Alemanha, que os jornalistas locais atuam freqiientemente segundo
a ética da responsabilidade porque se confrontam direta e
continuamente com as conseqiiéncias de suas acbes na propria
comunidade. A proximidade geografica e social permite que os
jornalistas locais calculem essas conseqiiéncias pelo menos dentro dos
limites definiveis. O mesmo se verifica em relacdo ao comportamento
ético dos jornalistas locais e regionais. A preocupacdo ética dos
profissionais é inversamente proporcional ao tamanho da comunidade
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atingida pelo informativo. Quanto menor a comunidade, maior a ética
de responsabilidade.

Os leitores dos jornais de bairro, de comunidades especificas,
pertencentes a determinada area geografica, por sua vez, comportam-
se de maneira diferente em relacio a grande midia, com quem nao tém
nenhuma intimidade. Querem saber, basicamente, tudo o que esta
acontecendo no bairro, €, se possivel, na regido. O jornalismo de bairro
nao permite que seus profissionais sejam arrogantes, prepotentes ou
esnobes, pois essa postura pode determinar a “morte” do periédico.

Todas as reclamacoes, sugestoes, queixas e conselhos precisam
ser humildemente aceitos pelos profissionais da imprensa de bairro,
que devem, obrigatoriamente, sob pena de sofrerem retaliagoes,
responder a todas elas, buscando solugcdes. O jornalista precisa se
engajar na luta de cada cidadao do bairro, desde que seja em defesa
dos direitos individuais e coletivos.

Outra caracteristica dessa pratica de jornalismo é que seus
profissionais sao pessoas publicas, reconhecidas em qualquer local, no
supermercado, no clube, na igreja, nos bares. E sdo chamados para
todos os eventos, pois a comunidade confia neles para escolher seus
representantes.

O jornalista do jornal de bairro pode ser definido como o porta-
voz da comunidade. Ele deve falar sua linguagem, interpretar o seu
sentir e traduzir suas aspiragoes. Deve ser elo de integracio e unidade,
arauto das boas causas, guardido das suas tradigOes, repositorio dos
fatos sociais, econdémicos e politicos que emolduram o cendario em
questao. Enfim, deve ser um fiel depositario da histéria que lhe
cumpre testemunhar, pois essa tarefa esta reservada a ele. O jornal
comunitario é aquele que reproduz no contetido editorial e grafico o
dia-a-dia do bairro, mostrando em cada pagina a ‘cara’ de sua gente.

Essa imprensa tem, ainda, uma importante e exclusiva missao:
registrar a histéria social, politica, econémica e cultural do bairro e de
seus lideres, pois dificilmente os grandes jornais terdo espacgo para
publicarem os acontecimentos sociais de cada bairro, assim como o
crescimento e a evolucao de suas culturas.

Os periddicos de bairro sao fonte riquissima de pesquisa para
as mais diversas areas do conhecimento, tais como: Histéria,
Psicologia, Filosofia, Comunicacdo Social, Turismo, Engenharia,
Arquitetura, Sociologia, Psicologia, Medicina Publica, Educacéao,
Ciéncia Politica, etc.

Nos tempos atuais, destaca-se, ainda, o fato de os jornais de
bairro garantirem suas receitas sem nenhuma dependéncia do governo
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municipal, que nao representa mais do que 3% da receita anual desses
jornais.

Ainda em relacdo ao contetdo do jornal, a comunidade espera
que o jornalista do bairro, a qualquer momento, prestigie os que vivem
no anonimato. Querem uma chance de sair no jornal, nem que seja no
dia do aniversario, do casamento, do batizado, da formatura, do baile,
etc., atitude bem provinciana, mas que nao deve ser vista com
preconceito.

Quanto ao departamento comercial, a relacdo com o0s
anunciantes € mais sentimental do que racional. Alguns comerciantes
querem anunciar para “ajudar o jornalista”; outros querem utilizar o
veiculo para apresentar seus produtos e promocoes a coletividade. A
forma de pagamento, no entanto, é sempre afetiva. “Volta na semana
que vem, pois nao entrou dinheiro ainda”, dizem os anunciantes na
hora do pagamento, ignorando o acerto inicial. Por outro lado, quando o
jornalista esta “apertado”, pode apelar para o mesmo expediente e
pedir para que alguns anunciantes antecipem o pagamento do anidncio.

As caracteristicas acima expostas revelam um jornalismo que
retoma o contato com a comunidade, descobre o que os leitores querem
e ajuda as pessoas a superarem a sensacao de impoténcia e alienacao,
desafiando-as a envolver-se e tomar para si a responsabilidade sobre
problemas comunitarios. E, sem davida, um jornalismo muito mais
humanitario, mais “quente”, e mais proprio para um pais com
problemas sociais gigantes. Além disso, esse jornalismo vem ao
encontro dos desejos manifestados pela populacio porto-alegrense, que
quer que os meios de comunicacéo incentivem a participacao popular e
a cidadania, que quer formas alternativas de comunicagao, que quer
que ela esteja a servico da vontade popular e que receba apoio
financeiro técnico e pedagégico. Na area comunicacional, é o que a
populacio espera da Administracao Popular, implantada pelo Partido
dos Trabalhadores, ainda timido na execucao de politicas para o setor,
mesmo ap6s 16 anos.
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