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Resumo

A presente pesquisa tem por base os estudos de representacido social, a partir das andlises de
imagens publicas na pagina de Facebook do Sistema de Cooperativas de Crédito do Brasil (Sicoob),
tendo por objetivo observar as representacdes do rural nas imagens postadas na pagina. O trabalho
teve como metodologia, pesquisa bibliografica, documental e para a realizacdo dos estudos de
representacio utilizou-se a relacdo sujeito, circunstincia e ambiente. Observou-se uma certa
padronizacao no estilo dos sujeitos presente nas imagens, além de parte das publicagdes realizadas
pela organizacao darem énfase ao agronegocio, na exposicdo de maquinario e de monoculturas de
soja e milho.
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Abstract

The present research is based on studies of social representation, based on the analysis of public
images in the Facebook page of the System of Credit Cooperatives of Brazil (Sicoob), aiming to
observe the representations of the rural in the images posted on the page. The work had as
methodology, bibliographical research, documentary and for the accomplishment of the studies of
representation was used the relation subject, circumstance and environment. There was a certain
standardization in the subjects' style present in the images, besides some of the publications made
by the organization emphasize the agribusiness, in the exhibition of machinery and monocultures of
soy and corn.
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Introducao

O cooperativismo é reconhecido por seu modelo auto gestionario baseado em principios e
valores doutrindrios que possibilitam a construcdo de um empreendimento com foco nas pessoas e
comunidades onde esta inserido, diferentemente das empresas capitais em que o foco € somente o
lucro. Conforme Meinen e Port (2012, p. S0), “com legitimidade e expressiao nio equiparaveis a
qualquer outra iniciativa socioecondémica, o cooperativismo € movimento propulsor para a
construcao de uma sociedade mais equilibrada, inclusiva e sustentavel”.

Segundo os dados disponibilizados pela Organizacdo das Cooperativas do Estado de Minas
Gerais (OCEMG, 2017), atualmente o Brasil conta com 6.6SS cooperativas e mais de 13 milhoes de
cooperados presentes nos diversos ramos® de atuacao desse empreendimento. No presente trabalho
a analise recai sobre o cooperativismo de crédito, o ramo que conta com maior nimero de cooperados
no pais abrangendo mais de 7 milhdes de cooperados. Esse ramo, tem por finalidade “prestar
servicos financeiros aos seus associados, na forma de ajuda mutua, baseado em valores como
igualdade, equidade, solidariedade, democracia e responsabilidade social” (PAGNUSSAT, 2004, p.
13).

Apesar da importancia do acesso ao crédito no cotidiano dos cooperados, niao se pretende
nesta pesquisa discutir especificamente as operacoes financeiras realizadas pelo sistema, mas
discorrer sobre o trabalho de comunicacéo realizado pela principal organizacio de cooperativas de
crédito no pais, o Sistema de Cooperativas de Crédito do Brasil (Sicoob). Presente em 23 estados da
federacao, o sistema conta com mais de 4,2 milhoes de cooperados em 460 cooperativas em
funcionamento no Brasil®.

De acordo com Franca (2001), a comunicacao deve ser entendida como um processo que vai
além da transmissido de mensagens, pois envolve troca, interacdo e consideracdo com os papéis,
sentidos, producio e existéncia dos sujeitos sociais.

A comunicacgao em cooperativas, conforme Colpo (2012), se efetiva por meio de seus valores
através da formacdo de lagos sociais construidos com as interagdes e relacdoes no ambiente
cooperativo. J& na administracdo do empreendimento, Sousa et al. (2013) atrelam o papel da
comunicacdo no processo de educacdo cooperativista na gestdo social que tem por objetivo
proporcionar maior participacdo e conhecimento das atividades da cooperativa para as tomadas de
decisdbes no ambiente, mas também, na gestio empresarial para compreensido dos aspectos
econdmicos da organizacéo.

O trabalho de comunicacédo, além das acOes apresentadas acima, também possui por
finalidade, transmitir os principios que envolvem o cooperativismo, principalmente no que diz
respeito a informacdo, formacido e educacdo. Segundo Wagner et al. (2016, p. 302) “[...] a
Comunicacao Institucional que vai abrir espacgo para a concretizacio deste principio. A informacao
é um elemento vital nesse sistema de trabalho e que, sem um processo de comunicagdo bem gerido,
néo sera possivel sua concreta efetivacio”.

Pensando no contexto de uma sociedade informatizada em que pessoas possuem maior acesso
a internet, Santos et al. (2014) desenvolveram um trabalho sobre a comunicacdo digital em
cooperativas, sendo observado que as redes sociais se apresentam como um fator estratégico para
sobrevivéncia da organizacao, sendo mais um canal de atendimento e relacionamento com o publico,
necessario para manutencéo ou valorizacdo da imagem da organizacao. Nos niveis de comunicacéo
apresentados por Bordenave (2009), o sexto nivel trata o papel da imagem como um processo
temporal do passado, presente e futuro, do qual os individuos podem reagir a imagem composta por
um elaborado sistema de valores.

De acordo com Colpo (2012, p. 107):

As Organizacoes também se encontram imersas no mundo das imagens. Estas imagens se
articulam e rearticulam, na maioria das vezes, através de elementos simbélicos, construindo e
reconstruindo culturas e imaginarios. Estes elementos simbélicos podem facilitar, ou ainda
dificultar, a articulacdo de relagdes sociais que séo (re) tecidas entre os diferentes individuos e
grupos que compodem a Organizacio.

3 Ramos de atuacdo: Agropecudrio, Consumo, Crédito, Educacional, Especial, Habitacional, Infraestrutura, Mineral,
Producéo, Satide, Trabalho, Transporte. Turismo e Lazer.
4 Disponivel em: < http://www.sicoob.com.br/o-sicoob/apresentacao> acesso 24 de Set 2018.
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Para autora, os elementos simboélicos das cooperativas podem demonstrar uma integridade
da homogeneidade cultural ou entrar em conflito devido a diversidade simbdlica dos sujeitos com
sua heterogeneidade cultural. Sendo assim, as cooperativas utilizam do material simbélico para
criacdo de discursos nos quais o individuo pertencente ao contexto organizacional se reconhece,
identifica-se e sente-se parte da instituicao.

Um sistema de cooperativas de crédito como Sicoob, busca por meio dos seus canais de
comunicacio (outdoors, sites, radio, televisao, revistas, jornais, redes sociais: Facebook, Youtube,
Instagram), além da divulgacido dos produtos e servicos, também demonstrar a diversidade do
publico que compo0e a organizacao, devido a sua caracteristica de operar por meio da segmentacao
de setores econdmicos para prestacoes dos servicos financeiros de crédito urbano e rural, ou pela
livre admissao que abrange todos os publicos, independente dos setores.

Ao pensar no publico rural, o Sicoob atua com negécios voltados ao agronegécio e a
agricultura familiar. Nas observacoes sobre a industria cultural apresentadas por Oliveira (2012),
os meios de comunicacao sdo responsaveis pela construcdo de um novo imaginario do meio rural,
modernizado, hegemoénico, voltado ao capital vindo do agronegécio, com surgimento de novas
ruralidades centradas pelo consumismo na aquisicdo de novos maquinarios, produtos e insumos
agricolas, ignorando a diversidade, as histérias e as vozes das pessoas no campo, além daquelas que
se desenvolvem financeiramente em decorréncia das praticas em torno do agronegdécio .

Para Pesavento (1995), nos estudos de representacdo a comunicagio é um fator importante
no processo da acdo de representatividade, do qual o discurso e imagem sdo instrumentos de
constituicio de poder e transformacio do real e de atribuicdo de sentido ao mundo. Segundo
Alexandre (2001, p. 112), ao discutir sobre a comunicacido de massa e representacoes sociais, expoe
que “a preocupacio nao é mais com o que é comunicado, mas sim com a maneira com que se
comunica e com o significado que a comunicagao tem para o ser humano”. Nesse sentido, o presente
trabalho tem por objetivo analisar como o rural é representado através das imagens publicadas em
um dos meios de comunicacao do sistema, a pagina de Facebook oficial do Sicoob.

Representacoes Sociais: comunicacao, imagem e o rural

Na busca por explicagbes sobre as mais diversas formas de fenémenos da sociedade
Durkheim, conforme Moscovici (2001), é o criador do conceito de representagoes, inicialmente ao
separa-las em representacoes individuais, das quais observa-se a esséncia da consciéncia de cada
individuo e as representacoes coletivas da sociedade como um todo. Os estudos sobre representacoes
sociais ganham destaque através das pesquisas da Psicologia Social realizadas por Moscovici.

Segundo Jodelet (2001, p. 22), pode-se entender como primeira caracterizagdo da
representacio social como “uma forma de conhecimento, socialmente elaborada e partilhada, com
objetivo pratico, e que contribui para a construcido de uma realidade comum a um conjunto social”.
Para a autora, o processo de representacao é constituido através dos sujeitos e suas concepgoes e
atribuic6es a um determinado objeto real ou imaginario.

Conforme Séga (2000, p. 128), em seu estudo sobre o conceito de representacio social a partir
das obras de Denise Jodelet e Serge Moscovici, as representacoes “se apresentam como uma maneira
de interpretar e pensar a realidade cotidiana, uma forma de conhecimento da atividade mental
desenvolvida pelos individuos e pelos grupos para fixar suas posicoes em relacdo a situacoes,
eventos, objetos e comunicacdo que lhe concernem”. Assim, as representacdes estdo presentes e
circulam nos mais variados espagos de nossa sociedade.

No ambito da presente pesquisa, as discussoes sdo em torno de uma das praticas que
envolvem as representacoes sociais, a comunicacio. Sublinha Cunha, Darde e Leme (2017, p. 24),
“os processos de formacdo e transformacédo das representacoes sociais sdo dependentes da agao
comunicativa, portanto sdo instituidas tanto na conversa direta entre duas pessoas quanto na
comunicacio midiatica”. Assim, a comunicacio possibilita além da transmissdo de informacoes, a
realizacao de trocas e interacoes sociais, entre os individuos e os grupos de uma sociedade.

De acordo com Gongalves (2014, p. 1), “a comunicacdo contribui para a construcao de
representacoes e realidades simbodlicas do mundo a nossa volta, criando e reproduzindo sentidos que
tendem a ficar arraigados socialmente [...]”. Mediante a diversas relacées comunicacionais, as
representacoes sociais variam ou se renovam (ALEXANDRE, 2001). Sendo de relevancia
fundamental nos fend6menos representativos, a comunicacio, sublinha Jodelet (2001, p. 32):
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[...] é vetor de transmissao da linguagem, portadora em si mesma de representacoes. Em
seguida, ela incide sobre os aspectos estruturais e formais do pensamento social, a medida que
engaja processos de interacao social, influéncia, consenso ou dissenso e polémica. Finalmente, ela
contribui para forjar representacoes que, apoiadas numa energética social, sdo pertinentes para a
vida pratica e afetiva dos grupos. Energética e pertinéncia sociais que explicam, juntamente com o
poder performatico das palavras e dos discursos, a forca com a qual as representagdes instauram
versoOes da realidade, comuns e partilhadas.

Por isso a sociedade é retratada por signos e sinais representados em diversos contextos em
que as formacoes e modificacoes dessas realidades sdo influenciadas diretamente pelos veiculos de
comunicagao, devido sua capacidade de difundir imagens e informacoes contendo os mais variados
sentidos aos individuos (Gongalves, 2014).

Entre os diversos elementos presentes nos estudos das representagdes, também iremos
destacar o papel do imaginario e sua relacio no processo estabelecido entre significantes com seus
respectivos significados, com base nas observacoes das imagens publicadas na rede social Facebook
do Sicoob. “Analisar uma imagem propende compreender as mensagens visuais, como em filmes,
anincios publicitarios, imagens difundidas na internet, outdoors” (KLEIN, 2014, p. 6).

Nos estudos de representacao, a imagem, conforme Séga (2000, p. 129) simboliza:

[...Jo lado figurativo da representacao, € inseparavel de seu aspecto significativo, a estrutura
desdobrada de cada representacido tem duas faces tdo indissociaveis como o verso e o reverso de
uma folha de papel: a face figurativa e a face simbélica. Mesmo nas representacdes sociais mais
basicas, é o processo de elaboracio cognitiva e simbodlica que estabelece os comportamentos.

Todavia, “para Serge Moscovici, ndo s6 as nossas imagens do mundo social sdo um reflexo
dos eventos do mundo social, mas os proprios eventos do mundo social podem ser reflexos e produtos
de nossas imagens do mundo social” (SEGA, 2000, p. 132).

Se pensarmos nas imagens com seu papel na transformacao e construcido do saber, para
Moscovici (2001, p. 63) “ cada vez que um saber é gerado e comunicado - torna-se parte da vida
coletivo. [...]. Enfim, tudo o que resulta da ideacdo coletiva nos afeta em maior ou menor grau”.
Corroborando o conceito de Bourdieu apud (BANDEIRA, 2000, p. 16) pela "eficacia da evocagao", as
representacéoes sociais podem trazer a realidade "aquilo que representam”, sendo um instrumento
que possibilita a compreensdo da comunicacgao, ao referenciar determinados objetos por meio de
uma mesma linguagem (SEGA, 2000).

Recentes pesquisas (CUNHA; DARDE; LEME, 2017; SILVEIRA; SCHWARTZ, 2017,
YAMAMOTO, 2017) discutem o processo de como o rural vem sendo representado através das midias
no Brasil, como no caso dos programas de televisao.

Na década de 1980, a criacdo do programa Globo Rural aconteceu em um momento que o
agricultor era representado na sociedade como um colono, reproduzindo ainda a visao dos imigrantes
que vieram ao Brasil para comecar uma nova vida e adotaram a producao de alimentos como forma
de sustento. Com o desenvolvimento econOmico e social do pais, ancorado no crescimento da
producido de graos e outros alimentos, a representacido do homem do campo também foi se
modificando. Atualmente, o perfil do homem do campo é bastante plural, com identidades que
variam desde o agricultor familiar até o grande empresario do agronegécio. Os programas televisivos
segmentados em agronegdcio mostram essas diversidades e também as transformacoes na visiao do
agricultor brasileiro pela sociedade, e ajudam a construir essas representacoes midiaticas. (CUNHA,
DARDE; LEME; 2017, p. 23)

Contudo, Yamamoto (2017) chama atencéao de como o rural tem sido reconhecido, no &mbito
de uma comunicacio rural principalmente com destaque ao disciplinamento de questoes econdmicas
de producgdo e trocas materiais, tendo como base a difusdo de informacobes, polindo aspectos
relacionais e os demais modos de vida no campo. Para o autor isso acontece devido a uma
objetificacdo do rural, nesse processo, “invariavelmente, a construgcido do rural tem se definido a
partir da cidade (zona urbana), seja em termos objetivos (distancia de centros urbanos, o tempo de
viagem, o local de trabalho, densidade populacional, etc.) ou subjetivos (modo de vida, cultura, etc.)
” (GOMES, 2013 apud YAMAMOTO, 2017, p. 27).
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Do ponto de vista do presente estudo, espera-se observar como a imagem do rural é
representada através de sua exposi¢cao ao piblico em uma rede social do Sicoob.

Metodologia

O percurso metodolégico envolveu pesquisa bibliografica, documental e no intuito de
observar as postagens sobre o publico rural na rede social Facebook do sistema Sicoob, utiliza-se a
relacdo sujeito-circunstancia-ambiente, metodologia usada principalmente nos estudos de
fotografias de imprensa, que servira de base para andlise do contetido na presente pesquisa.
Conforme Lima (1988, p. 25), “essa relacdo devera expressar o fato, evento ou o acontecimento de
forma clara, imprimindo-lhe sua predominancia”, divida da seguinte forma:

(1) Sujeito: caracterizado por pessoa (s) da imagem com suas caracteristicas do corpo, como
expressao, postura e gestos;

(2) Circunstancia: corresponde a situacdo em que se encontra o(s) sujeito(s), mas também
os artefatos ou objetos, ligados ao corpo e no espaco da figura e

(3) Ambiente: caracterizado pelo o espaco e paisagem, do qual o sujeito se encontra (LIMA,
1988).

Além desses trés quesitos, foi adicionado um quarto ponto com o nome de Representacdo, do
qual, apés apresentacao da figura em seguida é exibido um quadro geral discutindo a relacéo sujeito-
circunstancia-ambiente e a representacdo da imagem em questio.

A péagina do Sicoob conta com 311 mil seguidores e na coleta de dados no periodo de 2013-
2018, foi encontrado um total de 20 imagens®, das quais cinco foram expostas para andlise e
discusséo.

Analise dos resultados

O Sicoob, pensando no seu publico rural, oferece linhas de créditos para custeio das praticas
agricolas e pecuarias para compra de insumos, tratamentos e beneficiamentos na producao,
investimentos principalmente para aquisicdo de tratores, maquindrios agricolas e outros
implementos que contribuam na modernizacdo da estrutura produtiva destinados a agricultura
familiar e ao agronegdécio (SICOOB, 2018).

As Figuras 1 e 2 retratam agOes publicitarias do sistema que caracterizacido as operacgoes

financeiras destinadas a agricultura.

Figural: Cartao BNDES
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Fonte: Sicoob, 2018.

5 Disponivel em: < https://www.facebook.com/pg/sicooboficial/photos/?ref=page_internal> Acesso em 20 de Out de 2018
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Quadrol: Sujeito, Circunstancia e Ambiente 1

Conteudo Pessoas/ Objetos/ Representacao
Espaco
Sujeito Um Agricultor Representa um agricultor mais velho,

aparentemente com uma expressao facial
feliz, apesar de ndo esbocar um sorriso onde
os dentes aparecam. O sujeito apresenta
olhares e uma postura fixa, e certa
tranquilidade de estar naquele meio.

Circunstancia -Um trator Apesar de estar com as maos apoiadas em
-Uma Enxada uma enxada na estrada de sua plantacéo, o
agricultor apresenta vestimentas limpas,
-Chapéu e Roupas Limpas assim como suas maos, mesmo que a
(camisa xadrez e camiseta imagem demonstre que a pessoa esteja
branca). aparentemente em seu ambiente trabalho no
campo, ndo é possivel observar marcas (suor,
sujeiras)
Ambiente No fundo do cenario é possivel observar uma
Area de plantacdo de Milho grande dimenséo de parte da area do

produtor, com uma monocultura de milho. A
terra é outro ponto perceptivel na ilustracdo
Fonte: Elaboracao prépria, com base em Lima (1988), 2018.

Figura 2: Crédito Rural Sicoob

PARA PRODUZIR E CRESCER, CONTE COM QUEM v
APOIA VOCE. CONTE COM A SUA COOPERATIVA. SICOOB

Fonte: Sicoob Oficial, 2018.
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Quadro 2: Sujeito, Circunstancia e Ambiente 2

Contelido

Pessoas; Objetos; Espaco

Representacéo

Sujeito

- Um produtor
- Um Gerente Sicoob
- Trabalhador na lavoura

A imagem revela a relacdo da cooperativa com o
cooperado, em uma possivel solucdo de negécio.
Nessa situacéo observa-se que os representantes do
Sicoob vao até o empreendimento do agricultor, a fim
de solucionar uma determinada situacéo. O
cumprimento entre os dois individuos, assim como
suas expressodes, traz a figura um ar de concretizacéo
e satisfacdo das duas partes interessadas.

Circunstancia

-Vestimenta do agricultor
(camisa xadrez e chapéu) e do
gerente/funcionario camisa
social do Sicoob, com
carteirinha de identificacéo
Outros objetos:

- Pasta (com documentagéo)

- Maquinario

Como na analise anterior, apesar de estar em seu
ambiente de trabalho no campo, o agricultor ndo
aparenta nenhum vestigio de suor, sujeira, e outras
marcas que revelem que ele estava na realizacédo de
alguma atividade no campo. Diferentemente do
gerente/funcionario Sicoob, que apesar de ndo estar
na cooperativa, traz consigo elementos que
caracterizam que ele esta em seu momento de
trabalho, como a carteirinha de identificacdo e uma
pasta com documentos para a “solu¢céo” do negdcio. E
enquanto eles firmam o negdcio, o terceiro individuo
esta em um magquinario trabalhando no processo de
pulverizacdo de agrotéxicos ha plantacgéo.

Ambiente

Area de plantaco de soja

No espaco destinado & imagem, revela-se mais uma
monocultura, a Soja, o tom verde florescente destaca a
producéo do local para além de um espaco que a
fotografia ndo conseguiu captar, tamanha a imensidao
da producéo.

Fonte: Elaboracao prépria, com base em Lima (1988)

Datas comemorativas do Trabalhador e Produtor rural

Conforme as orientacdes apresentadas no site do sistema, o Sicoob em sua linha de crédito
rural, destina operacoes aos agricultores familiares, ao pequeno, médio e grande produtor. Nesse
segundo momento de analise, foram observados através das figuras 3 e 4 duas homenagens
referentes ao dia do trabalhador rural e do dia do produtor rural.

Figura 3: Trabalhador Rural

25 DE MAIO
DIA DO TRABALHADOR RURAL

TRABALHADOR RURAL-
DE MAOS DADAS COM A VIDA
QUE BROTA NO CAMPO

Fonte: Sicoob, 2017.

www.rbgdr.net
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Quadro 3: Sujeito, Circunstancia e Ambiente 3

Conteldo Pessoas; Objetos; Espaco Representacao

Sujeito Um trabalhador A figura do trabalhador rural é representada por
um senhor mais velho, sozinho em um dia
ensolarado. Pode-se atrelar a questéo da idade
como fator de experiéncia de vida e trabalho no
campo. Mesmo sozinho o agricultor esta
aparentemente concentrado em sua atividade de
verificacdo das folhas da plantagdo. Na figura as
maos ndo aparecerem, mas tendem a valorizar o
contato e cuidado do agricultor com sua

producéo.
Circunstancia | - Vestimentas (camiseta Como a figura representa o trabalhador rural, o
xadrez e chapéu) chapéu de palha apresenta marcas de sujeiras,

caracterizando a quantidade de vezes usada e a
camisa xadrez amarrotada devido ao trabalho
gue estava sendo realizado durante o registro da
imagem.

Ambiente Area de plantacdo de soja Novamente a monocultura de soja € destacada
na representacgdo da figura do trabalhador rural,
em um dia ensolarado, dando destaque a
plantagdo, mas o fundo da imagem nao
possibilita observar se ha uma diferenciacao de
produtos sequéncia da area.

Fonte: Elaboracao propria

Figura 4: Produtor Rural

25 dejulho.

Dia do Produtor Rural.

%/SICO0B

Fonte: Sicoob, 2015.
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Quadro 4: Sujeito, Circunstancia e Ambiente 4

Conteldo Pessoas; Objetos; Espaco Representacao
Sujeito O produtor rural é representado na figura de um
-Um produtor homem mais jovem, com uma expressao feliz ao

olhar o resultado da colheita. Representar o
produtor na figura de uma pessoa mais jovem
traz aspectos que o Sicoob também valoriza e
busca atender os jovens produtores.

Circunstancia A vestimenta mais colorida e o chapéu com
-Vestimenta (camisa xadrez, | maior tonalidade na cor marrom, busca delinear
calca e chapéu) caracteristicas voltadas a um publico mais jovem.
-Cesta com hortali¢cas. Ja a variedade de produtos na cesta mostra a

diversidade de sua producdo, aparentemente de
uma horticultura, a cesta contém tomate,
pimentdo e outras hortalicas.

Ambiente O cenario revela uma grande &rea de hortalicas.
-Area de Horticultura Diferente das figuras anteriores nao é possivel
especificar o tipo de produto, devido a sua
variedade, conforme se observa na cesta do
produtor.

Fonte: Elaboracéo prépria, com base em Lima (1988).

Livre Admissao

O ultimo ponto observado no estudo, representado pela Figura S, traz a relagdo do publico
rural e urbano no cooperativismo de crédito, conforme o Panorama do sistema nacional de crédito
cooperativo, realizado pelo Banco Central do Brasil (BCB, 2017), as cooperativas do ramo que
historicamente atuavam de formas segmentadas com cooperativas de crédito destinadas aos
produtores rurais e a outras segmentacoes econémica como ( professores, setor fabril, funcionarios
publicos, médicos ), possuem a tendéncia de se tornarem de livre admissao, abertas a todos os
publicos que queiram se associar a organizacao. Entio a propensio para as cooperativas ampliarem
seu publico pode ser caraterizada por exemplo, em cooperativas de créditos que atendiam somente
ao publico rural, abrir seu quadro de cooperados também para pessoas da area urbana.

Figura 5: Sicoob por todos pais

v SICOOB

Fonte: Sicoob, 2015.
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Quadro S: Sujeito, Circunstancia e Ambiente S

Conteldo Pessoas; Objetos; Espaco Representacéo
Sujeito -Um homem (zona rural) Os sujeitos na figura representam essa tentativa do
- Uma mulher (zona urbana) Sicoob de demonstrar a necessidade das cooperativas

atenderem diferentes publicos. Ambos os sujeitos
apresentam expressoes felizes por fazerem parte de
uma organizacao que valoriza a trajetdria dos seus
cooperados (conforme a escrita ha imagem)
Circunstancia | - Vestimentas (camisa xadrez, | O jovem agricultor feliz com sua cesta de hortalicas, e
chapéu e macacao) a mulher da &rea urbana (néo é possivel identificar sua
representando o jovem rural e funcéo profissional). A figura ndo traz aspectos que ela
a camisa social branca mais a | seja, por exemplo funcionario do Sicoob, talvez de

saia preta representando a algum outro empreendimento caracterizado pelo
mulher da area urbana. ambiente administrativo ao fundo da imagem.
- Trator Diferentemente do jovem agricultor, que conta com
- Cesta de hortalicas mais elementos como o trator e a cesta que ele carrega
0Ss produtos.
Ambiente - Area de pastagem O Cenario em questao, busca fazer essa relacéo entre
- Area urbana 0 campo com sua pastagem e o maquinario presente

no lugar e ao fundo destaca a zona urbana

caracterizado pelos prédios em sequéncia, que pode

fazer referéncia a uma possivel area administrativa.
Fonte: Elaboracao prépria, com base em Lima (1988)

As representacoes do rural na rede social Facebook do sistema Sicoob, discutidas ao longo
dos quadros de andalise das figuras, corroboram com os apontamentos de Cunha, Darde e Leme (2017,
p. 23-24), que “a vida do homem do campo que podemos ver hoje estd voltada para a grande
produtividade, plantar e criar mais em menos espaco; substituir a méo na terra por maquinas cada
vez mais sofisticadas”. Apesar dos autores tratarem das representacdes do rural em midias como a
televisdo e o jornal, foi possivel relacionar tais aspectos com o conteddo encontrado na internet,
porém quanto as areas de plantacoes o que se observou no decorrer das imagens (Figura 1,2,3 e 4)
foi a valorizacdo da monocultura com o ambiente sempre retratando uma grande area de plantagao.

Ainda que as imagens facam parte das acoes publicitarias da organizacio, os padroes das
vestimentas dos agricultores em um ambiente rural quase sempre caraterizado por hectares de soja
ou milho, acaba por direcionar praticas que representem as grandes safras e produtores que buscam
por melhoras nas colheitas, através das linhas de crédito do sistema.

Foram constatadas acoes de maior cunho publicitaria e conforme explica Klein (2014, p. 4),
“a publicidade, como uma ferramenta da comunicacdo de massa, busca vender um produto ou
propagar uma ideia, ou seja, informar, persuadir e lembrar seu consumidor sobre determinado
produto/servico”. Fica evidenciado que as figuras e quadros discutidos nessa se¢cio representam
principalmente a imagem do agronegoécio brasileiro, do grande produtor e administrador rural, e
pelas fisionomias e caracteristicas discutidas nos quadros da pesquisa, as imagens publicadas pelo
Sicoob valorizam uma agricultura essencialmente da regido Sul do pais.

A Figura 5 também pde em questdo o que as pesquisadoras Silveira e Schwartz (2017)
abordam sobre a ressignificacdo das representacdes da categoria do campo, devido ao encurtamento
dos acessos fisicos e sociais (renda, acesso a bens, servigos, tecnologias) que nao faziam parte do
contexto dessas pessoas, mas que agora se aproximam cada vez mais suas relagdes com as cidades,
acabando com o carater antagonista. Diante disso, as observagoes realizadas sobre a representacao
do rural na pagina de Facebook do Sicoob permitem, além dos aspectos ja abordados, questionar
como o0s cooperados das zonas rurais desse sistema se reconhecem, ou ndo, através das midias e
conteddos publicados pelo Sicoob.

Consideracoes Finais

De maneira geral, as imagens encontradas na pagina de Facebook do Sicoob possuem o
carater institucional e mercadolégico de divulgacio dos seus servigos, eventos e campanhas e datas
comemorativas. Apesar de nem todas imagens terem sido expostas na discussdo da pesquisa, foi
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possivel levantar algumas questdes referentes ao publico de cooperados e padroes das postagens
apresentadas nas representacoes do sistema quando se trata especificamente do publico rural.

A imagem do rural presente nas publicagdes do Sicoob retrata como a organizacao incentiva
uma modernizacio da agricultura, com foco na producéo e crescimento das atividades realizadas
pelos agricultores, com destaque para soja, o milho e os maquinarios presentes nas figuras, sendo a
cooperativa a mediadora para concretizacao das acoes no ambiente.

O trabalho também possibilitou observar questoes que nao foram representadas no periodo
de recorte estudado, por exemplo, ndo foi encontrado nas publicacoes nenhuma fotografia que
represente a familia no campo, nem a mulher agricultora, o modo de vida, agricultores negros,
pardos, nem fotografias que caracterizassem a agricultura familiar e a variacdo cultural das diversas
regides que o Sicoob atende.

Como foi discutido, os servigos de crédito rural prestados pelo Sicoob procuram atender por
meio de suas operacoOes financeiras a agricultura brasileira, ndo apenas a um determinado setor
agricola e pecuario, porém nesse primeiro trabalho, nio foi possivel observar uma diversidade
cultural ou de producgéao nas publicagcdes no Facebook do sistema.

Cabe novamente ressaltar que o trabalho foi desenvolvido com andalises somente de um dos
meios de comunicacgao do Sicoob, o Facebook, o que néo possibilita uma generalizacao dos contetdos
expostos nessa pesquisa para os demais canais de comunicacio do Sicoob, o que abre espaco para
novos estudos de representacio social que envolvam a tematica.

A pesquisa nao teve por objetivo fazer um apanhado histérico sobre as representacoes do
rural, que possivelmente enriqueceria o processo das informacodes, mas partiu de um esforgo teérico-
metodolégico do pesquisador na coleta de dados e primeiras compreensdes individuais das
fotografias, para que posteriormente novos estudos possam ser realizados levando-se em
consideracdo alguns dos aspectos presentes nessa pesquisa, mas também, contando com a
participacdo do quadro social de cooperados do Sicoob que possibilitard novas compreensoes de
diferentes pontos de vistas sobre as representacoes do rural em um sistema cooperativo de crédito.
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