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Resumo

Essa pesquisa apresenta uma proposta metodolégica para a interpretacio do movimento de
commoditizacdo da producao rural a partir da andlise de bovinocultores de corte na regido do
COREDE Missoes do Estado do Rio Grande do Sul. O objetivo é analisar este movimento
commoditizador, que possui o viés homogeneizador da producéo e do produto, no que tange os seus
reflexos e repercussdes sobre as formas de organizacdo da producéo, do trabalho e das relacgoes
sociais dos bovinocultores de corte. Propde-se construir diferentes graus de mercantilizacdo da
producéo, frente as distintas inter-relacdes que os produtores mantém com o mercado, nas diferentes
etapas de seu processo produtivo. A metodologia aplicada considerou a perspectiva da formacéo
econdmica e social (F.E.S.) elaborada por Milton Santos (1979) e de Ploeg (1992), considerando
especificidades regionais, atributos produtivos e integracdo mercantil, junto a 21 produtores de gado
de corte na Regido das Missoes do RS. A andlise foi elaborada a partir dos ciclos de producao de
bovinos de corte (cria, recria/terminacao, cria/recria e ciclo completo), conforme a sua inter-relacao
com o mercado, através do (maior ou menor) grau de integracdo ou mercantilizagao produtiva. Os
resultados sugerem que quanto maior o nivel de integracdo mercantil, maior a segregacido dos
produtores ao mercado, ou seja, quanto mais integrados e inseridos ao mercado, ou quanto maior for
o seu grau de mercantilizacdo da producdo, mais conectados estarao seus processos produtivos, na
légica de reproducéao global, interligados ao movimento de commoditizacio.
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Abstract

This research presents a methodological proposal for the interpretation of the commoditization
movement of rural production from the analysis of beef cattle farmers in the region of COREDE
Missoes of the State of Rio Grande do Sul. The objective is to analyze this commoditization
movement, which has the homogenizing bias production and product, with regard to their effects
and repercussions on the organization of production, work and social relations of beef cattle farmers.
It is proposed to build different degrees of commodification of production, in view of the different
interrelations that producers maintain with the market, in the different stages of their production
process. The applied methodology considered the perspective of the economic and social formation
(F.E.S.) elaborated by Milton Santos (1979) and Ploeg (1992), considering regional specificities,
productive attributes and mercantile integration, together with 21 cattle producers in the Region of
Missoes of RS. The analysis was based on the production cycles of beef cattle (breeding,
rearing/finishing, breeding/rearing and complete cycle), according to their interrelation with the
market, through (greater or lesser) degree of integration or productive commodification. The results
suggest that the greater the level of market integration, the greater the segregation of producers to
the market, that is, the more integrated and inserted into the market, or the greater their degree of
commodification of production, the more connected their productive processes will be, in the logic
of global reproduction, linked to the commoditization movement.

Keywords: Production merchantilization. Cut bovino culture. Regional Development.Agriculture.
COREDE Missoes of RS.

Introducao

Esta pesquisa teve o objetivo de analisar o movimento de commoditizacdo do agronegoécio e
suas repercussoes sobre a bovinocultura de corte. A andlise considera as mudangas na dinamica de
tal setor que se intensificaram com as doencas da “vaca louca”, no continente europeu, em 1998 e da
febre aftosa, em 2001, no Brasil, e que culminaram em novas determinacoOes referentes as regras e
as regulacdes comerciais e a padronizacdo da producdo. De acordo com Ploeg (1992), esse
movimento é caracterizado como um processo de mercantilizacdo da agricultura. O autor assume
que a mercantilizacdo é a passagem da forma de valor de uso de um bem material para a forma de
valor de troca, isso faz com que o processo de organizagao do trabalho passe a ser orientado para os
intercambios com o mercado, com grande intensificacio das relacdées mercantis, voltadas a geracao
do excedente econdmico. Com isso, as atividades que ficavam circunscritas ao agricultor, sua familia
e seus estabelecimentos passam a ser cada vez mais permeadas e coordenadas pelo mercado.

Essas relacoes, a medida que se tornam mais importantes, formam uma matriz que comeca
a governar os demais tipos de relacoées comerciais resultantes. Portanto, tal processo nio somente
afeta as atividades produtivas (formas de organizacdo da producédo e do trabalho), mas resulta
também na transformacio completa dos processos de reproducdo. Desse modo, o processo de
producéo é engendrado para a criacao de commodities, ou seja, para o mercado (PLOEG, 1992).

Nesse sentido, o objeto de estudo demonstra uma dinamica que se enquadra dentro de um
modelo globalizado (sistema capitalista moderno em que o consumo é previamente induzido), que
esta subordinado a forgas globais que agem sobre as regioes e, por consequéncia, sobre a producao
de bovinos de corte. Importante salientar que esse movimento nao é exclusivo, pois também é
verificado em outros mercados, representados por outras commodities, como soja, trigo, milho,
tabaco, carne suina e de frango, frutas, entre outros produtos.

Para tanto, esse estudo apresenta uma proposta metodolégica de interpretacdo desse
movimento a partir das principais obras da literatura internacional e nacional acerca do movimento
de commoditizacdo e mercantilizagcdo da agricultura. Tais procedimentos resultaram, por
consequéncia, em um esforco para adaptar a metodologia supracitada, para a analise da producéao
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de bovinos de corte, considerando suas especificidades e as particularidades produtivas do territorio
do Conselho Regional de Desenvolvimento das Missdes do Estado do Rio Grande do Sul.

Dessa forma, a pesquisa tem o objetivo de buscar compreender o movimento commoditizador
que esta instaurado no processo de producio de carne bovina, de modo a elucidar os aspectos que
interferem sobre tal segmento e as alternativas, adaptacoes e interac6ées que os produtores rurais
buscam para manterem-se em tal ramo de atividade.

O artigo esta dividido em quatro se¢des: a) a primeira apresenta a caracterizacio geral da
bovinocultura de corte, considerando o ambiente global de producido; b) a segunda destaca os
materiais e métodos de pesquisa mobilizados para a operacionalizacdo da pesquisa; c) a terceira
enaltece a metodologia adaptada e constroéi os conceitos de mercantilizacdo e commoditizacio sobre
a atividade produtiva em andlise; d) a Gltima apresenta as discussoes e contribui¢des gerais sobre o
respectivo estudo.

Caracterizacao da producao de bovinos de corte

Nos dltimos anos, a producgao de carne bovina apresenta um novo padrdao mercadolégico. Esse
novo padréo é compreendido pelo processo de certificacdo que se observa neste segmento produtivo,
a partir de meados de 1998 e que pode também ser nomeado como um movimento de commoditizacio
da carne, inserido no contexto da globalizagao dos territérios. Tal movimento direciona a producéo
de carne bovina para uma légica de padronizacdo da producao ou do produto. Além disso, nao se
restringe apenas a esse segmento, verificando-se esse mesmo fendmeno na soja, milho, trigo, arroz,
ou seja, em produtos basicamente agricolas e homogéneos — de dificil diferenciacdo. O mercado
torna-se o protagonista desse modelo globalizante.

Para tanto, o mercado, controlado por forcas hegemonicas, € quem dita as regras e padroes
a serem seguidos e incorporados na producdo. O produtor deve segui-los prioritariamente, pois, se
nao atender tais requisitos, corre o risco de ficar a margem do processo, ou seja, excluido do
“mercado”. Dessa maneira, para continuar a exercer a sua atividade, o produtor deve aderir ao novo
modelo padrao e atender as necessidades impostas pelo “mercado” (representado por um consumo
induzido - oriundo do modelo capitalista moderno), reproduzindo o produto de acordo com o padrao
solicitado. No entanto, a adesao é voluntaria, ou seja, espontanea, o que, de certo modo, coloca a
responsabilidade sobre o produtor, pois se ele nao se incorporar a tal dindmica, tendera a ficar a
margem do processo ou do mercado. Porém, com a legitimacéao desta padronizacéo, verifica-se uma
perda de autonomia do lado da oferta, ou seja, do produtor, tornando-se refém de tal movimento
commoditizador, pois essa “adesio espontanea” é seguida por amarracgdes contratuais, investimentos
de capital, novas técnicas e métodos de producao, padroes sanitarios e fitossanitarios, tecnolégicos,
culturais, entre outros aspectos, que alteram as suas condi¢Oes reprodutivas pré-existentes.

Assim, os produtores rurais devem incorporar padroes que garantam a possibilidade de
torna-los propriedades padronizadas (ou certificadas). Entretanto, para a implementacao deste
padrao, sdo necessarios requisitos determinantes como: capital, acesso a crédito, leis ambientais,
qualidade (indice de gordura, cor, maciez, paladar), area de terras para rotacdo de pastagens,
pacotes tecnologicos (genética, mecanizacao), técnicas de producdo e manejo, bem-estar animal,
assisténcia técnica, controle de pragas e doencas, aspectos sanitarios e fitossanitarios, etc.

Mais do que isso, essas imposicOes repercutem sobre as condigées pré-existentes de
producéo e reproducdo dos produtores e, por consequéncia, das suas relagdoes historicamente e
culturalmente construidas, permeadas em distintos territérios e trajetérias de desenvolvimento.

Nesse aspecto, buscou-se investigar os determinantes histéricos, geograficos, politicos,
sociais, econdmicos e culturais que culminaram na atual conjuntura da producéo e de integracéo
mercantil da carne bovina, bem como o movimento de commoditizacdo, que é controlado pelo
mercado e que repercute diretamente sobre as relagdes sociais dos produtores e nas formas de
organizacio da producéo nos territorios.

Além disso, as exigéncias impostas pelo “mercado”, visando a obtencdo da padronizagcao
produtiva, podem excluir produtores desse segmento. Esse fato acaba por gerar um fator
complicador para estes, pois rompe com as tradi¢oes, as relacoes sociais, o saber-fazer, em relagao
ao manejo e as técnicas de producéo e a cultura, estabelecidas e construidas ao longo da trajetéria
de desenvolvimento.

O produtor que ndo se adapta a tais exigéncias de producdo acaba sendo excluido desse
circuito, de modo que ele possui, principalmente, dificuldades de acesso ao capital, a tecnologia, as
técnicas de producdo e de manejo e a disponibilidade de terras, nio possibilitando uma producgio em
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grande escala e com alta rotatividade. Como resultado, esse movimento de commoditizacdo do
agronegocio acaba por deixar a margem ou dificultar a permanéncia dos produtores nesta atividade
—inclusive no escoamento de sua produco —, por ndo acompanhar tal ordenamento produtivo.

Assim, tal movimento gera uma tendéncia a concentracio da producéo®, o que consolida ao
setor um processo de monopolizagao, capitaneado por grandes corporagdes e pelo mercado
consumidor, sendo que apenas algumas propriedades rurais tém condi¢des de se adaptar e atender
a tal tendéncia, que é cada vez mais exigente em relacdo aos padrdes de producao e a qualidade do
produto. Desse modo, a associacio a esse padrdo mercadolégico e de producio estd estritamente
ligada ao modelo capitalista moderno, que visa a estimular o consumo induzido (no sentido de
seguranca alimentar e de qualidade do produto), proporcionando reflexos diretos aos produtores e
consumidores, 0 que, respectivamente, no primeiro caso, gera um processo excludente na producao
e, no segundo, uma tendéncia a elevacao dos precos finais do produto.

Portanto, é necessario identificar como se estabelece e se legitima este movimento, o qual,
em ultima instancia, desemboca no processo de padronizagao de sua producéo.

A bovinocultura de corte na regiao das Missoes do Estado Rio Grande do Sul esta inserida
em um contexto de enraizamento histérico na formacio do Estado gatcho, a pecudria, através dos
gados xucros, nas provincias do “Bioma Pampa” (pastagens naturais, pradarias), foi um dos atrativos
desse territério, que era util tanto para transportes (por “juntas de bois”), quanto pela questio da
carne, ou seja, em termos de alimento.

De acordo com o IBGE (2006; 2011), o Estado gatcho possui 441,4 mil estabelecimentos
agropecudrios’, em uma area total de 20,32 milhdes de hectares. Em relagdo a pecudria e a criacéo
de outros animais existem 171,1 mil estabelecimentos agropecuarios que praticam tal atividade, ou
seja, 38,7% do total. Conforme Tourrand (2016, p. 07), a pecuaria familiar no Rio Grande Sul “é
estimada atualmente em mais de 60 mil familias”. Além disso, o Brasil é um grande player no
mercado internacional da carne, sendo o principal exportador de carne bovina mundial, com uma
fatia representativa de mais de 20% do total das exportacoes (ANUALPEC, 2016). Tais dados
demonstram grande competitividade e potencial no mercado de carnes.

No que diz respeito ao enfoque territorial, as vantagens comparativas da regiao das Missoes
em termos de custos e de disponibilidade de fatores de producéo (manejo e técnicas produtivas, area
territorial, campos naturais, boas pastagens, graos e clima), conferiram ao territério o status de
exportador de carne bovina no mundo, com alto grau de especializacido da producéo. Tal desempenho
é proveniente de sua trajetéria cultural, social, econémica, geografica e ambiental na formacéo do
territério.

Aliado a este potencial produtivo, existe a demanda crescente por produtos seguros em
termos alimentares. O aumento da preocupacdo dos consumidores, com relacdo a seguranca e a
qualidade dos produtos agroalimentares levou paises importadores a restringir cada vez mais o
comércio (ja estudado pioneiramente por David Ricardo - Lei dos Cereais®), através da imposicéo
de regulamentacdes e acordos sanitarios, que muitas vezes representam barreiras nao-tarifarias
(BNT’s) de comércio. A justificativa para essas barreiras esti na prépria natureza do produto, cujo
comércio estd sujeito a determinacio e a imposicdo de normas técnicas e sanitarias. No caso da
comercializacdo de carne bovina, em sua histéria pesam a favor de tais medidas e regulamentacoes
a doenca da “vaca louca”, em meados de 1998, no continente Europeu e a febre aftosa, em meados
de 2001, no territério brasileiro.

Assim, os produtos oriundos da producéo de carne bovina devem seguir padroes de producéo
que garantam sua integridade e qualidade. A demanda (guardadas as proporgdes), por sua vez, acaba
ditando os rumos deste segmento, que de certo modo, sdo absorvidos pelo processo produtivo. Essa
absorcao é caracterizada pelo processo de certificacio ou de padronizagcao da carne bovina que est4,
sobremaneira, conectada com as relacoes mercantis, repercutindo sobre as formas de organizacao
da produgéao dos bovinocultores de corte missioneiros.

4 No Brasil, este setor é basicamente representado por grandes empresas, que de certo modo, foram sendo constituidas através
de fusdes e incorporagoes, que gerou uma maior concentragio do mercado de carnes.

5 O pais tem um montante de 5,1 milhdes de estabelecimentos agropecuérios, ocupando uma &rea total de 333,6 milhdes de
hectares. J4 em relacéo aos estabelecimentos ligados a atividade pecuéria e criacao de outros animais, no Brasil, representam
2,3 milhoes de propriedades (IBGE, 2006).

SProtecéo a agricultura, tornando praticamente absoluta a protecio e impedindo a importacao de produtos agricolas de outros
paises.
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Nao obstante isso, hd uma tendéncia a monopolizacdo da producado, com a presenca de
grandes corporacOes nesse segmento, que acaba por gerar um enfraquecimento do poder de
barganha do produtor frente ao mercado (o produtor torna-se refém do processo), originando riscos
para a manutencao e sobrevivéncia destes.

Na préxima secdo sdo apresentados os procedimentos metodolégicos utilizados para dar
suporte a respectiva analise, com o intuito de compreender as dinamicas produtivas que permeiam
a atividade produtiva da bovinocultura de corte, considerando como base de observacéo, o territério
missioneiro do Estado do Rio Grande do Sul.

Delineamento metodolégico da pesquisa

O recorte espacial da referida pesquisa situou-se na Regido do COREDE Missoes, que esta
localizada na parte noroeste do Estado do Rio Grande do Sul, “limitando-se ao norte com o COREDE-
Fronteira Noroeste, ao leste com o COREDE-Noroeste Colonial, ao sul com o COREDE-Vale do
Jaguari, a sudoeste com o COREDE-Fronteira Oeste e no extremo oeste com a Republica da
Argentina” (COREDE MISSOES, 2010, p. 23).

A regido missioneira é composta por vinte e cinco (25) municipios: Bossoroca, Caibaté, Cerro
Largo, Dezesseis de Novembro, Entre-Ijuis, Eugénio de Castro, Garruchos, Girua, Guarani das
Missoes, Mato Queimado, Pirapd, Porto Xavier, Rolador, Roque Gonzales, Salvador das Missoes,
Santo Angelo, Santo Antonio das MissoOes, Sdo Luiz Gonzaga, Sdo Miguel das Missoes, Sdo Nicolau,
Sao Paulo das Missoes, Sao Pedro do Butia, Sete de Setembro, Ubiretama e Vitéria das Missoes
(COREDE MISSOES, 2010, p. 23). Como se evidencia, a regido abarca uma grande amplitude de
municipios, que, por sua vez, apresentam grandes heterogeneidades e especificidades dentro do
proprio territorio.

Na Figura 01, esta representada graficamente a Regido de abrangéncia do COREDE Missoes,
bem como 0s municipios que pertencem a este territorio.

Figura 01: Municipios do Conselho Regional de Desenvolvimento do COREDE Missoes/RS.
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Fonte: Fundacdo de Economia e Estatistica do Estado do Rio Grande do Sul - FEE/RS.

Quanto ao marco teérico-metodolégico para a operacionalizacdo da pesquisa, a abordagem
utilizada estd ancorada na formacao econdémica e social dos territérios (F.E.S.), de Milton Santos
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(1979), vinculado ao processo histérico e de sua bagagem e seus transbordamentos culturais e
sociais. O homem é um ser historico e social. O mundo é produto da acdo humana e a realidade social
esta em constante transformacéo (estrutura e superestrutura).

Para a operacionalizacdo da pesquisa foram utilizados procedimentos metodolégicos que
visaram a compreender as diferentes realidades e inter-relagées dos bovinocultores de corte da
regidao do COREDE Missoes, ao longo de suas trajetérias. Essas inter-relacoes, que se estabelecem
ao longo de sua cadeia produtiva, considerando os distintos ciclos de producdo de bovinos de corte
(cria, recria/terminacio, cria/recria e ciclo completo) e o seu maior ou menor grau de integracao
com o mercado — processo mercantil, de acordo com os seus diferentes atributos produtivos (ver
Figura 02).

A seguir é explicitado o desenho da pesquisa e sua operacionalidade para o desenvolvimento
do estudo.

Figura 02: Desenho da Pesquisa.
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Fonte: Silveira (2018).

Visando a absorver os atributos e seus respectivos graus de integracido mercantil, foram
realizadas 21 entrevistas semiestruturadas junto aos produtores, entre outubro e novembro de 2017,
que tiveram como énfase a analise dos fend6menos relativos ao movimento de commoditizacio e as
suas diferentes repercussdes nas formas de organizacdo da producgdo, nas relagdes sociais e na
organizacio do trabalho, dos bovinocultores de corte da regido missioneira. A pesquisa considerou
uma amostragem aleatéria, visando entender o processo de construcio histérico, geografico,
cultural, econdmico, ambiental e social de suas dinamicas produtivas.

Na entrevista semiestruturada, os produtores foram questionados sobre o desempenho de
suas atividades agricolas, bem como de suas inter-relacbes com o mercado. Assim, foram
interpelados por temas como os seus aspectos histéricos, infraestruturais, organizacionais, técnicos
e produtivos da bovinocultura de corte, tais como: tamanho da propriedade, unidades de trabalho,
sistemas de producio (intensivo ou extensivo) e de criacao (cria, recria/terminacgao, cria/recria e
ciclo completo), genética (ragas — precocidade e rusticidade), manejo (pastagens, bem estar animal,
sanidade...), perfil histérico, social e cultural (modo de vida, jeito de ser, identidade territorial...)
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meio ambiente (bioma, solo, relevo, geografia, praticas sustentaveis...), formas de comercializacao
com fornecedores e consumidores (intermediarios de dentro e de fora da regido, para exportacao,
grau de mercantilizacao), rentabilidade e produtividade (capital, financiamentos, precos e custos de
producéao, concorréncias de outras culturas (principalmente de grios - soja), gestdo da producéo,
tecnologias...), institui¢cdes (politicas piblicas, sindicatos, incentivos, subsidios, pesquisas, parcerias
publico-privadas...) e aspectos regionais da Regiao das Missoes (histérico, infraestrutural, climatico,
institucional, econémico...).

Na secao seguinte apresenta-se a proposicdo metodolégica da pesquisa, considerando a
literatura existente sobre mercantilizacdo da producéo e a pecuéria no Estado do Rio Grande do Sul.

Tipologia mercantil dos bovinocultores de corte

De acordo com a metodologia apresentada, tais técnicas e instrumentos de andlise estao
alicercadas pela opcao metodolégica da Formacdo Econdmica e Social (F.E.S.), com estimulo ao
estudo das especificidades, particularidades e potencialidades, referentes aos aspectos histéricos,
culturais, econOmicos, sociais, ambientais, geograficos e politicos na construcdo de sua
territorialidade, elaborado por Milton Santos (1979). Para tal foram utilizados procedimentos
visando ao estabelecimento de tipologias, com base nas pesquisas seminais da literatura, que podem
ser observadas no Quadro 01.

Quadro 01: Sintese do Estado da Arte: principais trabalhos sobre a Pecuaria Familiar e a
Bovinocultura de Corte

Autor Regido em Analise | Ano | Atividade Andlise/Objetivo
Campanha e - . - .
Ribeiro Fronteira Oeste do | 2003 Pecu_gna Criar a_categor;g/t|polog|a de
RS. Familiar. pecuarista familiar.
Serra do Sudeste -
. S Pecuéria A . -
Cotrim do RS — municipio | 2003 - Tipificar os pecuaristas familiares.
Familiar.
de Cangucgu.
. 2004 . D ~
Alto Uruguai, Serra Agricultura Mercantilizacdo da producéo e
Conterato o e - A T
e Missdes do RS 2008 Familiar. caracterizacdo/diferenciacgao.
Andreatta Estado do RS. 2009 Pecqgna P_erfll socioecondmico — modo de
Familiar. vida.
Alto Camaqua Pecuaria
Neske Serra do Sudeste 2009 L Mercantilizacéo da producéo.
Familiar.
do RS.
Ribeiro Campanha do RS. | 2009 E:l?nuiﬁ:ra Tipificar os pecuaristas familiares.
Campanha - . .
Matte Meridional e Serra | 2013 Pecuaria de MO(_jo de vida e vulnerabilidade
Corte. social.
do Sudeste do RS.

Fonte: adaptado de Silveira (2018).

Considerando os diferentes ciclos de produgdo da bovinocultura de corte: criador,
recriador/terminador, criador/recriador e ciclo completo, elaborou-se a tipologia dos produtores em
uma perspectiva de mercantilizacao da producao. A partir da disso, foram definidos produtores com
caracteristicas semelhantes na busca de extrair as particularidades e as especificidades produtivas,
no que tange ao movimento de commoditizacido e as suas repercussdes nas relagcdes sociais, no
trabalho e nas formas de organizacido da producédo das unidades produtivas de gado de corte no
territério missioneiro.

No ciclo de cria, os acasalamentos dos bovinos podem ser realizados de forma natural ou por
inseminacéao artificial. Os bezerros permanecem com as maes até sete (7) meses de idade, quando
sdo desmamados. Tendem a completar o ciclo quando alcancam peso entre 180 e 200 quilos, visando
a sua comercializacéo. No ciclo de recria/terminacgao, os animais desmamados (provenientes do ciclo
de cria) sao recriados separadamente, machos e fémeas. Posteriormente, os machos séo recriados
até atingirem um peso de 330 quilos e, apds isso, encaminhados a terminacdo/confinamento,
atingindo um peso final, em média, de até 450 quilos por animal vivo, quando entio sdo destinadas
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ao abate. No ciclo de cria/recria, os animais sao criados através de monta natural e artificial, até o
desmame, sendo recriados dentro da proépria unidade produtiva, até completarem o seu ciclo de
producdao de recria, aproximadamente 350 quilos, por animal vivo. E, no ciclo completo,
desenvolvem-se os trés ciclos produtivos internamente a unidade produtiva, tanto de cria, recria e
terminacéo.

Ha de se considerar que os estudos seminais da literatura sobre a mercantilizacao da
producéo, estdo profundamente amarradas com a perspectiva desenvolvida por Ploeg (2015). Trata-
se aqui, de categorizar os ciclos produtivos da bovinocultura de corte, utilizando-se desse arcabouco
metodolégico.

O autor constréi a sua base de fundamentacdo da seguinte maneira: “os elementos que
constituem o processo de producido podem entrar nesse processo como mercadorias ou como nio-
mercadorias” (PLOEG, 2015, p. 20). Ou seja, estabelecem-se distintas formas de producéo e de
mercantilizacao, classificadas de acordo com suas respectivas dinamicas produtivas ou de seus
atributos, em relacio a cada ciclo de producgéo da bovinocultura de corte.

Tal distingdo ird depender das relacoes estabelecidas entre as unidades produtivas e os graus
de integracao com o mercado - para tanto, dependera das caracteristicas do trabalho empregado,
dos recursos produtivos e de suas relagoes de producéo e reproducao nos seus respectivos mercados.
Segundo Schneider (2016), Ploeg mostrou como se da o processo de mercantilizacao diferenciada de
insercdo dos agricultores nos mercados. O processo de mercantilizacdo do referido autor é
apresentado na Quadro 02.

Quadro 02: Diferentes Formas de Producéo Mercantil.

Forma de Pequena Producéo Simples Producdo

~ Producéo Producéo de ¢ P Capitalista de
Producgéo da . . de Mercadorias .
Mercadoria Domeéstica (PD) Mercadorias (PSM) Mercadorias

(PPM) (PCM)

ResultaNdo da N&o-Mercadoria Mercadoria Mercadoria Mercadoria
producéo
Outros recursos N&o-Mercadoria N&o-Mercadoria Mercadoria Mercadoria
Forca de trabalho N&o-Mercadoria N&o-Mercadoria N&o-Mercadoria Mercadoria
Objetivos Autoconsumo Sobrevivéncia Renda Mais-valia

Fonte: Silveira (2018), adaptado de Schneider (2016, p. 109) e Ploeg (2015, p. 20).

Para Ploeg (2015, p. 20), na pequena producdo de mercadorias (PPM), “o resultado da
producéo é (a0 menos em parte) comercializado e, consequentemente, visto como um conjunto de
mercadorias”. O autor identifica que, neste modo de producao, é essencial que a forca de trabalho e
outros recursos cruciais (terra, 4gua, sementes, animais, know-how, redes de trabalho, etc...) nao
entrem no processo de producdo como mercadorias (tais recursos sido entendidos como valores de
uso), ou seja, recursos niao mercantilizados, que sdo usados para produzir mercadorias e para
reproduzir os recursos adquiridos. “Analiticamente, a PPM é uma forma de producédo nao
completamente mercantilizada” — ou seja, que apresenta uma mercantilizacao incompleta (PLOEG,
2015, p. 21). Importante mencionar sobre o aspecto relativo & mercantilizacdo, os termos de
intercambio e a motivacao dos agricultores em realizar trocas no mercado.

Appadurai (1986, p. 13) menciona a intercambialidade como “fator socialmente relevante”
de uma mercadoria: a situacido mercantil [...] de qualquer ‘coisa’ [reside em] sua intercambialidade
por qualquer outra coisa”. Tipico para a agricultura, especialmente para a agricultura camponesa
(onde quer que ela esteja situada), é que precisamente esta intercambialidade é eliminada ou
condicionada. Um agricultor, como dizem, “nunca vende sua melhor vaca”. A esséncia da “melhor
vaca” reside precisamente em sua nio-intercambialidade. Ela ndo esta para ser vendida, mas para
ser usada para produzir uma promissora cria (PLOEG, 2015, p. 21).

J&, na producao simples de mercadorias (PSM), Ploeg (2015, p. 21) identifica que “hd uma
mudanca decisiva em relacdo a pequena producido de mercadorias [...] com excecao do trabalho,
todos dos demais recursos materiais e sociais entram no processo de trabalho como mercadorias”.
Nesse sentido, o autor argumenta que a sua maneira de produzir e suas relagdes de producio estio
ancorados na légica de mercado. Ou seja, estdo parcialmente integrados a mercados imperfeitos.
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Por sua vez, “a producado capitalista de mercadorias representa uma mercantilizagao
completa: forca de trabalho e os demais recursos entram no processo como mercadorias, e todos os
produtos obtidos circulam como mercadoria” (PLOEG, 2015, p. 21).

E, por fim, a pequena producio doméstica (PD) é a producgéao voltada para o autoconsumo, ou
seja, para o abastecimento da propriedade e de suas formas de reproducao social. Dentro dessa
légica, a inversa do modo integrado, de ndo-mercadoria, valores éticos, ambientais, histéricos,
sociais e culturais estao mais aflorados e, por consequéncia, aliando-se intrinsecamente ao “modo
de vida” e ao “jeito de ser” que os agricultores desempenham em suas unidades produtivas e nas
suas atividades reprodutivas.

Para tal, trata-se aqui de perceber que o processo de mercantilizacdo ndo pode ser assumido
de antemio como sendo negativo para o desenvolvimento das atividades agricolas, ou seja, que
levaria a um processo de subordinacéo ao mercado, em relacio aos detentores de capital. Deve-se
entender que ha diferentes tipos de mercado e modos de produzir e, por consequéncia, diferentes
padroes de interacao entre atividades produtivas e mercados, resultantes das formas de percepcao,
influéncia e estratégias de apropriacao dos agentes neste ambiente.

Para Polanyi (1988; 2000), o trabalho e a terra foram transformados em mercadorias e assim
passam a ser tratados como se fossem produzidos para a sua posterior venda.

No entanto, para Schneider (2016, p. 101), “na realidade, ndo eram mercadorias, uma vez que
nao eram sequer produzidos (como a terra) ou, quando o eram, nao o eram para a venda (como o
trabalho)”.

Foi Karl Polanyi (2000) quem afirmou que no capitalismo a economia de mercado passou a
ser uma sociedade de mercado, subordinando a vida social a l6gica econdmica, fazendo com que o
intercambio mercantil se generalizasse. O mercado passou a ser tanto o principio e o modelo
ordenador das relagoes econdmicas como também consolidou-se como uma ideologia. A ideologia de
mercado passou a ordenar a cultura, as regras e o modo de funcionamento da sociedade
(SCHNEIDER, 2016, p. 101).

Assim, “com a expansao deste padrio societario de integracdo mercantil-capitalista ocorreu
uma pretensa separacio institucional das esferas econdémica e politica da sociedade” (SCHNEIDER,
2016, p. 102). Dessa forma, criou-se uma ideologia mercantil, aliada ao termo de racionalidade de
mercado, que instaurou uma espécie de cultura mercantil, apoiada em institui¢oes, regras, normas
e leis que organizam a vida e a economia de mercado.

Considerando essa ideologia mercantil é necessario esclarecer o termo mercado’ ele deve ser
entendido como “instituicdes sociais formadas pelos processos de interacdo social, econdmica e
cultural”, além de guardar elementos histéricos, politicos e éticos, na base de seu arcabouco
(SCHNEIDER, 2016, p. 103).

Schneider (2016, p. 103-104) observa que os “mercados sdo instituicées que guiam e orientam
0 processo social de interagio entre individuos e organizacoes”. Além disso, privilegia os aspectos
referentes as bases sociais e culturais que interferem nos padrdes de interacdes e nas trocas
econdmicas.

Ideia de mercados miultiplos e segmentados em convencionais e alternativos. Essa
abordagem passou a ser um ponto de referéncia importante nos estudos rurais mais recentes com
uma abordagem a partir da sociologia econdémica. O entendimento de que os mercados sio
socialmente construidos tornou-se largamente aceito (SCHNEIDER, 2016, p. 104).

No entanto, para Schneider (2016, p. 107), “ha um determinado consenso, de que a venda de
excedentes da producéo para o mercado desencadeia um processo de mercantilizacido e monetizacao
das relagcbes econdmicas, que repercute sobre a familia e a comunidade rural”, repercutindo
sobremaneira nas relagoes destes, ao longo de sua trajetéria. Um dos autores que realizou essas
andlises sobre as relagoes dos agricultores com os mercados foi o holandés Jan Douwe van der Ploeg.

Ploeg sugeriu que ha uma gradiente que vai de formas de producido mais autbnomas até
outras mais dependentes dos mercados. A insercdo dos agricultores familiares nos mercados nem

7 Utiliza-se como base tedrica a contribui¢io de Polanyi (1988; 2000), utilizado por Schneider (2016).
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sempre é desfavoravel ou deletéria para sua reproducgéao social. Ploeg (2008) afirma que o sucesso
ou o fracasso, entendido como a capacidade de se manter economicamente viavel e se reproduzir
como uma unidade social familiar, vai depender do modo como os camponeses operacionalizam as
decisoes e estratégias para organizar seu processo produtivo e a sua forma de insercio nos mercados.
Mais do que isso, Ploeg (1992) mostra que ha distintos “graus” e “niveis” de mercantilizagdo, e
descreve a insercio nos mercados como um processo multidimensional, que pode ser tanto de dentro
para fora como na direcio oposta, de fora para dentro. Neste sentido, a mercantilizacio é entendida
como um processo social que pode inclusive fortalecer as bases de recursos das unidades produtivas
e reforcar as suas estratégias de reproducio. Pela primeira vez, a inser¢cdo nos mercados deixou de
ser vista como um caminho unidirecional, que levaria os camponeses a se “descapitalizar” e, em
seguida, a se decompor como um grupo social (SCHNEIDER, 2016, p. 108).

Nesse sentido, a maneira de produzir galgada na geracdo do excedente econdmico e na
producao em escala, dentro de um movimento global, promovidos pelo alto grau de mercantilizagao
ou commoditizacdo da producéo, comecga a representar uma nova tendéncia, que esta vinculada as
particularidades e especificidades regionais, dentro de determinado ramo de atividade.

O processo de desenvolvimento abrange uma complexidade de relacées e sua analise nio
pode ser restrita apenas a dimensao econdémica. Assim, deve-se tratar o desenvolvimento, no espaco
rural da Regido das Missoes, sob uma abordagem multidimensional, buscando identificar as relacoes
entre essas diversas dimensdes (WAQUIL et al., 2005).

Conforme Wagquil et al. (2005), a definicdo das dimensées é bastante diferenciada entre os
autores. Porém, a determinacéo dessas dimensdes esta muito ligada aos objetivos e ao contexto do
estudo que esta sendo desenvolvido. Dessa forma, dentro da légica do desenvolvimento regional,
evidencia-se a necessidade de recorrer ao estudo multidimensional, enfocando as interligacoes entre
as dimensoes histérica, social, economica e ambiental e destas com outras dimensoes, tais como
politica, cultural, institucional e democratica. Partindo do reconhecimento das diversas dimensoes,
surge um conjunto de inter-relacbes entre essas dimensbdes, que forma um arcabouco
multidimensional.

No entanto, para dar aderéncia maior ao arcabouco tedrico da mercantilizacdo da producéo,
evidenciada em Ploeg (2015), propde-se, nesta pesquisa, uma metodologia adaptada desta
perspectiva de analise do mercado, adequada aos ciclos de producéao dos produtores bovinocultores
de corte da Regido das Missoes. Essa adaptacdo metodolégica esta disposta e justificada no Quadro
03, a seguir.

Quadro 03: Metodologia Adaptada de Mercantilizacdo da Bovinocultura de Corte na Regido das
Missoes/RS — Atributos Produtivos e Tipificagdo Mercantil

Bovinocultor de Corte —

Producéo Interna

Mercantilizacdo

Mercantilizagao

Mercantilizagao

Atributos Produtivos Sustentavel Incompleta Fraca Incompleta Forte Completa
1. Natureza do trabalho Familiar. Familiar e contratada. Concentragéo de Essencialmente
— mao de obra contratados, mas com contratadas.

familiar.

2. Genética do rebanho

Ragas mescladas —
baixa genética:
jersey, charolés,
nelore.

Rebanho parcialmente
composto por ragas de

mercado — baixa genética:

angus com ragas
mescladas.

Boa genética de ragas:
angus, brangus,
hereford e bradford.

Alta genética de racgas,
com cabanhas
préprias: angus,
hereford, bradford e
brangus.

3. Comercializagéo —
integracdo com o
mercado

Mercado local
informal e
reciprocidade.

Mercado local e regional
com intercambio de
produtos.

Mercado regional,

nacional e internacional.

Mercado externo a
regido e para
exportacéo.

4. Suprimentos

Comércio local —
agropecuérias e
producao interna.

Comércio local e regional
— cooperativas e
agropecuarias.

Comércio regional e
estadual. Cooperativas
e grandes empresas
regionais.

Comércio regional e
nacional.
Multinacionais e
cooperativas externas
a regido.

5. Manejo e técnicas
produtivas

Saber-fazer local.
Historica, cultural,
tradicao.

Saber-fazer local/regional.

Historia, cultura, tradicao.

Saber-fazer regional,
com aperfeicoamento
das relagdes de
producao
(conhecimento).

Saber-fazer com
aprimoramento e
eficiéncia das técnicas
de producéo
(conhecimento).
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6. Recursos forrageiros
— bioma e pastagens

Recursos internos.
Campo nativo e
silagem de milho.

Recursos mesclados,
internos e externos.
Campo nativo, azevém,
milho silagem, aveia...

Recursos mesclados
com complementacao.
Campo nativo
melhorado, braquiaria,
feno, aveia, farelos,
racdo, azevém...

Recursos adquiridos
em maior proporgao.
Campo nativo
melhorado, auto grao,
braquiaria, aveia,
azevém, farelos, racdo
e suplementacéo.

7. Tecnologia —
mecanizacdo agricola

Baixa mecanizacao.

Média mecanizacéo.

Alta mecanizacéo.

Mecanizagdo completa.

8. Recursos de capital —
acesso e rentabilidade

Baixa capacidade
financeira.

Média capacidade
financeira.

Alta capacidade
financeira.

Autossuficiente —
recursos proéprios.

9. Tempo de circulagao
— escala

Sustentavel.
Comércio de até 50
animais por ano.

Baixa. Comércio entre 50
a 100 animais por ano.

Média. Comércio entre
100 a 250 animais por
ano.

Alta. Acima de 250
animais por ano.

10. Area territorial para
a bovinocultura

Familiar.
Até 25 hectares.
Colbnia.

Pequena. De 26 a 100
hectares.

Média. De 101 a 250
hectares.

Grande. Acima de 251
hectares.

11. Sistema de
producgdo

Extensivo.
Sustentavel.

Extensivo e semi-
intensivo. Sustentavel.

Semi-intensivo e
intensivo. De mercado.

Intensivo —
confinamento. De
mercado.

12. Autoconsumo

Nucleo familiar.

Nucleo familiar,
contratados e intercambio
de produtos —
reciprocidade.

Contratados,
intercdmbio de produtos
com fornecedores,
festas religiosas e
comunitarias, doacdes...

Apenas para
comercializago.

13. Prego Até R$ 4,00 por De R$ 4,00 a R$ 4,50 por | Entre R$ 4,50 e R$ 5,00 | Entre R$ 5,00 e R$
quilo de animal vivo. | quilo de animal vivo. por quilo de animal vivo. | 5,50 por quilo de
animal vivo.
14. Motivagao para a Alternativa para Satisfacédo pessoal, Satisfacédo pessoal, Rentabilidade
pecuéria manter-se no tradicao, trajetoria histdrica, porém permite | econémica.

campo. Historia,
cultura.

histérica e cultural.
Rentabilidade.

lucros, rentabilidade

além de ser a Unica

atividade possivel de
produzir.

15. Modo de vida —
identidade territorial

Pertencimento
regional — identidade
missioneira. Historia,
cultura, tradicao.

Pertencimento ao
territério, qualidade de
vida, préatica sustentavel,
tradicao familiar.

Racional de mercado,
mas com lagos
histéricos construidas
no territorio.

Racional — de mercado.

Fonte: Silveira (2018) com base em pesquisa de campo (2017), adaptado de Ploeg (2015, p. 20).

Desse modo, para dar suporte a tal perspectiva, consideram-se atributos produtivos
vinculados a cada sistema de producdo com o intuito de estabelecer a dindmica de mercantilizacao
de cada ciclo produtivo da bovinocultura, de acordo com as especificidades e particularidades de
producéo de cada unidade com o mercado.

Sao considerados quinze (15) atributos produtivos, interligados com o desenvolvimento das
atividades referentes a producéo de gado de corte na regido missioneira, visando a identificacdo e a
tipificacdo da dindmica de mercantilizagdo produtiva de cada produtor e, posteriormente, de seu
respectivo ciclo de producio.

Além disso, é preciso elucidar os conceitos de producéo interna sustentavel, mercantilizagao
incompleta fraca, mercantilizacdo incompleta forte e mercantilizagdo completa. A producéao interna
sustentavel esta associada a pratica de agricultura familiar, em uma perspectiva de utilizacdo
sustentavel dos meios de producgao das técnicas e praticas produtivas, relacionadas, ou melhor, nao
relacionadas diretamente com a légica de mercado. Tal conceito estd alicercado nas relacoes
histéricas e culturais, construidas no desempenho de sua atividade de producéo, que em grande parte
nao estao integradas ao mercado.

Na mercantilizacdo incompleta fraca percebe-se maior insercao dos produtores, ou de seus
atributos de producéao, na légica de integracdo com o mercado, porém, isso acontece geralmente em
baixa escala produtiva e com recursos tecnolégicos e produtivos restritos. Assim, indica-se que tais
atributos possuem uma integracao fraca com o mercado, pela razio de ainda ndo estarem totalmente
integrados em uma perspectiva de mercantil.

Em relacdo a mercantilizacdo incompleta forte, tem-se que esta dinadmica produtiva
enquadra-se em uma perspectiva de maior integracdo com o mercado, ou seja, possui maior escala
produtiva no que tange aos seus atributos, apresentando assim maior integracdo com o mercado,
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suas regras e exigéncias, aliadas a uma pratica de rentabilidade econémica de suas relagdes de
producéo.

A mercantilizagcdo completa esti associada a pratica capitalista de producéo, através do
emprego de recursos otimizados pela nocao de racionalidade das atividades produtivas. Assim, os
recursos sao tratados como meios para obtencdo do lucro, com a tendéncia a intensificacdo da
utilizacdo dos fatores de producado, de modo a estar vinculado inteiramente a perspectiva de
integracido com o mercado.

Desse modo, os resultados tém como énfase analisar de que forma os produtores respondem
ao movimento de commoditizacdo e determinar de que maneira o grau de mercantilizacdo da
producéao interfere e repercute nas relacoes sociais, no trabalho e nas formas de organizacéo da
producéo das unidades produtivas de gado de corte no territério missioneiro, considerando os ciclos
de producgao de cria, recria/terminacéo, cria/recria e de ciclo completo.

Cabe enaltecer que ndo se tem como perspectiva criar um padrao mercadolégico para os
produtores, mas sim, elaborar uma forma de analisar as diferentes realidades que permeiam o
desenvolvimento da bovinocultura de corte na Regido das Missoes, de modo a considerar as suas
distintas trajetérias historicas, culturais, econémicas, sociais, ambientais, geograficas e politicas na
formacao de seu territério. Tais técnicas e instrumentos de andlise estardo ancorados pela opcéao
metodolégica da formacdo econdémica e social, com estimulo ao estudo das especificidades,
particularidades e potencialidades regionais.

A contribuicdo tedrica dessa pesquisa, guardadas as proporcoes, pode ser adaptada e
posteriormente implementada em diferentes regidoes do Estado gaicho ou mesmo em diferentes
territérios em que haja uma representatividade na producgio de gado bovino de corte ou mesmo em
relacdo a pecuaria. Além disso, tal regramento metodolégico, visando a tipificacao dos diferentes
graus de mercantilizacdo da producéo, pode ser replicado em outras culturas representativas,
considerando os atributos produtivos que estejam presentes no territério e suas relacoes e conexoes
mercantis ao longo do desenvolvimento de sua respectiva atividade.

Notas finais

Como contribuicéo tedrica, o estudo tratou de incorporar na andlise dos bovinocultores de
corte os conceitos de mercantilizacao da producéo, elaborados por Ploeg (1992, 1997, 2003 e 2008) e
seus distintos graus de integracdo com o mercado, de modo a tipificar os produtores e seus
respectivos ciclos de producgio. Assim, teve como objetivo compreender as conexdes que tais
bovinocultores apresentam com o mercado e que ora influenciam e ora sao influenciados pelos
processos mercantis.

Para perceber os distintos graus de mercantilizacdo, a metodologia de Ploeg foi adaptada,
para identificar as especificidades e particularidades regionais dos produtores de bovinos de corte.
As diferentes dindmicas com o mercado foram classificadas em: producdo interna sustentavel,
mercantilizacdo incompleta fraca; mercantilizacdo incompleta forte; mercantilizacdo completa.

No entanto, esta tipificacdo ndo buscou evidenciar uma padronizacdo de suas relacoes
mercantis, pois ela depende da construcdo regional, das especificidades e das particularidades de
cada territério e de sua formacdo econoémica e social.

Para tanto, foram considerados o total de quinze (15) atributos produtivos, interligados com
o desenvolvimento das atividades referentes a producdo de gado de corte na regido missioneira,
considerando os ciclos de producéo de cria, recria/terminacéo, cria/recria e ciclo completo, visando
a identificacdo e tipificacdo da dindmica de mercantilizacdo produtiva de cada produtor e,
posteriormente, de seu respectivo ciclo de producio. Os atributos debrugam-se sobre: 1) a natureza
do trabalho — méo de obra; 2) a genética do rebanho; 3) as formas de comercializacdo — integracao
com o mercado; 4) os suprimentos; S) 0 manejo e as técnicas produtivas; 6) os recursos forrageiros
- bioma e pastagens; 7) a tecnologia - mecanizacado agricola; 8) os recursos de capital — acesso e
rentabilidade; 9) o tempo de circulagdo - escala de producédo; 10) a area territorial para a
bovinocultura; 11) o sistema de producgéo praticado; 12) a pratica do autoconsumo; 13) o preco
recebido pelo produtor; 14) a motivagio para permanéncia na pecuaria; 15) o seu modo de vida ou a
sua identidade territorial com a regiao.

Os resultados provenientes da pesquisa indicaram, como esperado, grande heterogeneidade
das suas inter-relacdes com o mercado, oriunda dos aspectos anteriormente verificados em relacao
as diferencas histéricas, culturais, econémicas e sociais do territério missioneiro.
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Assim, quanto mais integrados e inseridos ao mercado, ou quanto maior for o seu grau de
mercantilizacdo da produgdo, mais conectados estardo seus processos produtivos, na légica de
reproducao global, interligados ao movimento de commoditizacdo — ou de padronizacdo das
atividades (produto global).

Dessa forma, quanto maior a escala de producéo e menor for o tempo de circulacdo da
producdo (frequéncia/circulagao/rotatividade/fluxo), maior tendera a ser a integracdo dos
produtores com o mercado.

Ha uma tendéncia de que ocorra uma ruptura das condigées historicas e culturais
estabelecidas, que podem ser verificadas através de mudancas tecnolégicas, produtivas e culturais
no desenvolvimento da atividade. Ainda, percebe-se uma alteracdo nos condicionantes tradicionais
dos bovinocultores de corte, pertencentes ao saber-fazer e de sua bagagem histérica ao longo de sua
trajetéria. Entre as mudancas mais significativas evidenciam-se as relagoes de manejo da producao
(tratos e técnicas culturais), as festas de marcacéo e de castracdo (referentes as praticas de bem
estar animal), o autoconsumo e a reciprocidade (abates realizados internamente na unidade de
producao e as trocas intercambiais com vizinhos, parentes, etc.), o jeito de ser ou o modo de vida (no
caso, a identidade missioneira e gaticha), as relacoes de trabalho e de mecanizacao agricola (praticas
manuais), a aquisicao de suprimentos (adquiridos externamente ao ambiente produtivo) e a genética
animal (racas com alta genética) envolvida no processo de producéo.

O nivel ou grau de integracido com o mercado - tanto do produtor, quanto da regido — tendera
a refletir a subordinacdo ao movimento de commoditizacdo que, por consequéncia, produzira uma
ruptura das condicbes pré-existentes, além de exercer uma pressio sobre ambos no processo de
producao. Porém, essa pressao pode ndo repercutir no abandono da atividade, entretanto, pode
produzir efeitos sobre a insercdo no mercado deste produtor ou regidao “desconectada”, ou seja, o
escoamento do excedente de producéo fica comprometido.

A commoditizacao interfere nas relacoes histéricas, culturais e tradicionais dos produtores
rurais, sobremaneira nas formas de organizacao produtiva, do trabalho e de suas relagdes sociais,
construidas ao longo de suas distintas trajetérias. Vale ainda ressaltar que o processo de
mercantilizacdo acelera essa repercussio, rompendo com as particularidades e especificidades
produtivas pré-existentes dos produtores, e, por consequéncia, refletindo na dindmica de
desenvolvimento territorial das distintas regides sob andalise.
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