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Resumo

O objetivo deste artigo é analisar a estrutura espacial da Economia Criativa no Brasil e apresentar
os padroes geograficos de localizacdo deste setor. Utilizando dados de emprego para o ano de 2018
para as 558 microrregioes brasileiras, sera elaborada uma Anélise Exploratéria de Dados Espaciais
(AEDE), apresentando os padrodes geograficos por percentis e por aglomeracoes (analise LISA) para
o setor de Economia Criativa como um todo, bem como para cada um de seus quatro subsetores
(Consumo, Cultura, Midia e Tecnologia). Foi observado que, em linha com resultados de outras
partes do mundo, o emprego em Economia Criativa no Brasil tende a se concentrar nas principais
regides metropolitanas, principalmente na regidao metropolitana de Sao Paulo. Observou-se também
que ha enclaves de emprego em regides vizinhas as regides metropolitanas, como nos subsetores de
consumo e cultura, e nas regides com presenca de universidades e centros de pesquisa de ponta,
como no subsetor de tecnologia.

Palavras-chave: Economia Criativa. Desenvolvimento Regional. Analise Exploratéria de Dados
Espaciais (AEDE). Padroes Espaciais.

Abstract

The objective of this article is to analyze the spatial structure of the Creative Economy in Brazil and
to present the geographic patterns of location of this sector. Using employment data for the year
2018 for the SS8 Brazilian micro-regions, an Exploratory Spatial Data Analysis (ESDA) was
developed, presenting the geographic patterns by percentiles, and by agglomerations (LISA
analysis) for the Creative Economy sector as a whole, as well as for each of its four subsectors
(Consumption, Culture, Media and Technology). It was observed that, in line with results from other
parts of the world, employment in the Creative Economy in Brazil tends to be concentrated in the
main metropolitan regions, mainly in the metropolitan region of Sdo Paulo. It was also observed that
there are employment enclaves in regions neighboring the metropolitan regions, such as in the
consumption and culture sub-sectors, and in regions with the presence of cutting-edge universities
and research centers, as in the technology sub-sector.
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Abstract

The reduction in the participation of industry in economic activities was present in the second half
of the 20th century in countries such as the USA and Germany, and in practically all developed
countries, but it did not occur in more recently industrialized economies, such as the Chinese and
Indian cases. The objective of this research was to identify how the historical process of
deindustrialization of the Brazilian economy and its reprimarization occurred, with its accelerated
insertion in the globalized economy, and which indicators point to the occurrence of this process. In
the methodological aspect, the classification of the use of historical series was carried out in order
to present the evolution of the indicators of Brazilian industrialization and deindustrialization. The
results indicate that the peak of the participation of industrial activities in the Brazilian economy
occurred in the 1980s, when V4 of the wealth produced came from industrial activities, a percentage
that drastically reduced after this period, thus marking the process of deindustrialization in the
country.

Keywords: Economic history. Deindustrialization. reprimarization.

Introducao

Na era da informacéo, Economia Criativa (ou inddstria criativa) é um conceito recente que
envolve os setores que desenvolvem bens ou servigos que tém algum componente criativo. Segundo
a FIRJAN (2019), tal setor formado pelas industrias criativas engloba o conjunto de atividades
economicas relacionadas a produgéo e a distribuicdo de bens e servigcos que utilizam a criatividade
e as habilidades dos individuos ou grupos como insumos primarios.

Para o IPEA, Economia Criativa é “o conjunto de atividades econdomicas que dependem do
contetido simbolico — nele incluido a criatividade como fator mais expressivo para a producio de
bens e servigos, guardando estreita relacdo com aspectos econd6micos, culturais e sociais que
interagem com a tecnologia e propriedade intelectual” (OLIVEIRA; ARAUJO; SILVA, 2013).

Nao hé ainda um consenso com relacdo a definicdo do termo Economia Criativa. Para a
UNCTAD (2013), Economia Criativa é formada por um conjunto de atividades econdémicas
“Knowledge-based”, isto é, que tém em comum o0 conhecimento especifico e que sdo o cerne da
Inddstria Criativa. Ja segundo o Departamento de Cultura, Midia e Esportes (DCMS) do Reino Unido
(DCMS, 2011), a caracteristica principal das industrias criativas é a propriedade intelectual.

De qualquer modo, a contribuicdo das Induastrias Criativas (ICs) para o crescimento
econdmico é uma questdo importante que atrai uma atencido cada vez maior, tanto na esfera
académica quanto na de politicas publicas. Nas discussoes de politicas de promocao do crescimento
econdmico, o pressuposto € que ha uma grande contribuicdo das ICs para o crescimento de toda a
economia, contribuindo significativamente também para o emprego dos jovens e para o crescimento
nos municipios menores (COMUNIAN; FAGGIAN, 2011).

De fato, nos ultimos anos, tem crescido também o interesse no desenvolvimento liderado
pelas ICs no campo do crescimento regional. A ideia basica é que a cultura e a criatividade sdo as
principais forcas que impulsionam o desenvolvimento urbano e regional. Para Anderson e Mellander
(2011), a economia cultural e criativa é uma forca importante que molda as economias baseadas no
conhecimento e é propicia ao desenvolvimento regional sustentavel, com mais empregos criados e
maior coesao social.

Além disso, ao operar no entroncamento entre as artes, negocios, tecnologia e ecologia,
presume-se que as ICs beneficiam outras industrias por meio de efeitos indiretos e induzidos. Do
mesmo modo, as ICs criam externalidades positivas em outras areas da sociedade, como educacéo,
inclusao social e vida comunitaria (DCMS, 2011).

Apesar da relevancia do tema e do avanco nos estudos sobre o tema Economia Criativa no
mundo, relativamente poucos estudos foram desenvolvidos para o Brasil como um todo e, em
particular, para a distribuicdo espacial do setor no pais. Assim, o objetivo deste artigo é analisar a
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estrutura espacial da Economia Criativa no Brasil e apresentar seus padrboes geograficos de
localizagao. Utilizando dados de emprego para o ano de 2018 para as SS8 microrregides brasileiras
(IBGE, 2020), foi elaborada uma Analise Exploratéria de Dados Espaciais (AEDE), apresentando os
padroes geograficos por percentis, e por aglomeracoes (analise LISA) para o setor de Economia
Criativa como um todo bem como para cada um de seus quatro subsetores (Consumo, Cultura, Midia
e Tecnologia).

Este artigo ajuda a preencher uma lacuna na literatura sobre a distribuicdo espacial da
Economia Criativa no pais, usando um recorte regional de microrregioes brasileiras. Justifica-se
também a importancia deste estudo pela necessidade de se expandir a literatura sobre o tema no
pais, ainda pequena para um setor crescente em relacdo ao PIB do pais, que, segundo a FIRJAN
(2019), ja representa cerca de 2,7% do PIB do Brasil (R$ 171,5 bilhoes em 2017).

O texto do artigo esta dividido em cinco se¢oes, incluindo esta introducdo. Na préxima secio,
sera apresentada a revisdo da literatura sobre a conceituacdo de Economia Criativa, e sobre os
estudos do setor no mundo e no Brasil. Na terceira se¢ao, serdao delineados a metodologia e os dados
utilizados. Na quarta secdo, serdo apresentados os principais resultados e, na tultima secio,
apresentam-se algumas consideracoes finais a guisa de conclusio, além de referéncias bibliograficas
que foram aqui utilizadas.

Revisao da Literatura

Nesta secdo sera apresentada uma discussao teérica sobre a conceituacdo de Economia
Criativa, bem como sobre os impactos das atividades do setor. Na sequéncia, sera apresentada a
literatura sobre os estudos que procuraram descrever, avaliar e acompanhar o setor no mundo € no
Brasil, incluindo os estudos sobre os padroes espaciais de distribuicdo do setor no pais e no exterior.

Economia Criativa: Conceituacao e Impactos

Um primeiro ponto importante abordado pela literatura do tema € a prépria conceituacéo de
Economia Criativa. Esse conceito surge a partir de uma nova forma de relacio entre a criatividade
e a economia tradicional, no que diz respeito as relacoes de produgéao, de distribuicdo e de consumao.
Segundo a Conferéncia das Nacoes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD, 2013), a
economia criativa € um conceito em evolugdo baseado em ativos criativos que, potencialmente,
geram crescimento e desenvolvimento econdémico. Dessa forma, gera renda, cria empregos e até
pode aumentar as exportacoes. E um setor que também promove a incluséo social, a diversidade
cultural e o desenvolvimento humano (UNCTAD, 2013).

Entretanto, conforme mencionado na secéo anterior, ndo ha ainda um consenso com relacéo
a uma definicdo Gnica para o termo Economia Criativa. Dessa forma, o setor de Economia Criativa
sera aqui definido como em UNCTAD (2013) e compreende o conceito de “a cadeia produtiva que é
composta pelos ciclos de criacdo, producéo e distribuicdo de bens e servicos que usam criatividade
e capital intelectual como insumos primarios” (UNCTAD, 2013).

Em consonincia com esse entendimento, a cadeia da Induastria Criativa é formada por trés
grandes categorias, segundo a UNCTAD (2013):

1) Inddstria Criativa (Nicleo) — Formada por atividades profissionais e/ou econdmicas que
utilizam as ideias como insumo principal para geracéo de valor;

2) Atividades Relacionadas — Constituida por profissionais e estabelecimentos que proveem
bens e servigos a Industria Criativa, representadas, em grande parte, por indtstrias e empresas de
servicos, fornecedoras de materiais e demais elementos, considerados fundamentais para o
funcionamento do nicleo criativo;

3) Apoio - Formada por ofertantes de bens e servigos, de forma indireta, a Inddstria Criativa.

Também em consonancia com a definicdo da UNCTAD (2013), a FIRJAN (Federacao das
Industrias do Estado do Rio de Janeiro) também tem adotado sua conceituacao e metodologia para
a construcio e o mapeamento da evolucédo do setor no Brasil (vide Figura 1 abaixo). Essa instituicao
tem elaborado relatérios sobre o setor desde 2004, sendo o altimo texto disponivel o Mapeamento da
Inddastria Criativa no Brasil 2019.

Para classificar os setores que compdem o Nucleo da Economia Criativa. as atividades
econdmicas contempladas pela Economia Criativa para a FIRJAN (2019) sao agrupadas em 13
segmentos, de acordo com suas afinidades setoriais, agrupados, por sua vez, em quatro grandes
setores: Consumo, Cultura, Midias e Tecnologia.
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Figura 1: Setores e Cadeia Produtiva da Economia Criativa no Brasil

Fonte: FIRJAN (2019).

Inddastria Criativa (Nacleo)

Publicidade & Marl H Expr Culturais: Editorial: Edigdo de livros, P&D: Desenvolvimento
Atividades de Artesanato, folclore, Jjornais, revistas e experimental e pesquisa
publicidade, marketing, gastronomia. contetdo digital. em geral exceto biologia.
pesquisa de mercado e
organizacdo de eventos. Patriménio & Artes: Audiovisual: Biotecnologia:

Servigos culturais, Desenvolvimento de Bioengenharia, pesquisa
Arquitetura: Design e museoclogia, producdo conteddo, distribuigdo, em biologia, atividades
projeto de edificagdes, cultural, patriménio programacdo e laboratoriais.
paisagens e ambientes. histarico. transmissao.
Planejamento e TIC: Desenvolvimento de
conservacdo. Muasica: Gravagdo, edig@o softwares, sistemas,

e mixagem de som; consultoria em Tl e
Design: Design grdfico, criagdo e interpretag@o robética.
multimidia e de méveis musical.
Meda: Desenho de Artes Cénicas: Atuagdo;
roupas, acessorios e produgdo e diregdo de
calgados e modelistas. espetdculos teatrais e de

danga.

Atividades Relacionadas

- Materiais para - Equipamentos de - Registro de marcas e - Livrarias, editoras e
publicidade; informatica; patentes; bancas de jornal;
- Confecgé@o de roupas; - Equipamentos - Servigos de engenharia; - Suporte técnico de TI;
eletrénicos;
- Aparelhos de gravacdo - Distribuicéo, venda e - Operadoras de televis@o
e transmissdo de som e - Cosmética; aluguel de midias por assinatura.
imagens; audiovisuais;
- Produg&o de Hardware:
- Impressao de livros, - Comércio varejista de
jornais e revistas; - Equipamentos de moda, cosmética,
laboratério; artesanato;

- Instrumentos musicais;

- Fabricagé@o de madeira
- Metalurgia de metais e mobiligrio.
preciosos;

- Curtimentos e outras
preparagées do couro;

= Construgéo Civil: Obras - Capacitagéo técnica: - Representagéo - Reparacéo e
e servigos de edificagéo. Ensino universitdrio, Comercial manutencéo de
unidades de formagao computadores e de
- Indistria e Varejo de profissional. - Comércio: Aparelho de equipamentos periféricos
Insumos, Ferramentas e som e imagem,
Magquindrio. - Telecomunicagdes instrumentos musicais; - Servico de tradugdo
moda e cosmética em
- Tecelagem. atacado. - Agenciamento de

Direitos Autorais

O setor de Consumo dentro da Economia Criativa envolve o subsetor de publicidade e
marketing, que contempla as atividades de marketing, pesquisa de mercado e organizacéo de
eventos. Contempla também o subsetor de arquitetura, que consiste em design e projetos de
edificacdes, paisagens e ambientes bem como planejamento e conservacio. Inclui também o subsetor
de Design, com as atividades de grafica, de multimidia e de moéveis. Por fim, contempla o subsetor
de moda, que inclui o desenho de roupas, de calgados e acessdrios e de modelistas.

Ja o setor de Cultura é composto pelo subsetor de expressoes culturais, que inclui atividades
como artesanato, folclore e gastronomia; pelo subsetor de patrimoénio e artes, que agregam atividades
de servigos culturais, museologia, producoes culturais e o patriménio histérico; pelo subsetor de
misica, que inclui atividades desde a gravacéao, edicdo e mixagem de som a criacio e a interpretacao
musical; e pelo subsetor de artes cénicas, que inclui a atuagéo, a producio e a direcdo de espetaculos
teatrais ou de danca.

Ja o setor de Midias agrega o subsetor de editorial, que inclui a edicéo de livros, de revistas,
de jornais e de contelidos digitais; e o subsetor de audiovisual, que inclui o desenvolvimento, a
distribuicéo, a programacéo e a transmissio de contetido. Finalmente, o setor de Tecnologia agrega
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o subsetor de pesquisa e de desenvolvimento, com atividades de desenvolvimento experimental e de
pesquisa geral (exceto biologia); o subsetor de biotecnologia, que foca em bioengenharia, pesquisa
em biologia e atividades laboratoriais; e o subsetor de tecnologias da informacdo e comunicacao
(TICs), o qual inclui o desenvolvimento de softwares, de sistemas e de consultorias em TI e em
robética.

Outro ponto importante abordado na literatura de Economia Criativa é a discussao sobre os
impactos das atividades do setor. Além da propria geracdo de renda e de emprego nos préprios
setores que a compoem (ndcleo da Economia Criativa), as atividades das Induastrias Criativas (ICs)
também impactam outras atividades relacionadas e de apoio. Quanto as atividades relacionadas
(vide Figura 1), temos as indudstrias de materiais para publicidade, impressao de livros, de revistas
e de jornais, e a induastria de confeccdo de roupas, curtimentos e preparagdes de couro. Outros
exemplos sdo a industria metalirgica de metais preciosos, a producdo de hardware e de
equipamentos de informatica, eletronicos e toda a indastria cosmética, de materiais de laboratério e
afins.

Ha também impactos sobre os servicos relacionados as ICs. Exemplos importantes sdo os
servicos de engenharia, o comércio varejista de moda, de cosméticos e de artesanatos, as operadoras
de televiséo, o servico de registro de marcas e patentes, as livrarias, editoras e bancas de jornais,
suporte técnico de Tecnologia da Informacéao, entre varios outros. Finalmente, cabe notar que ha
também impactos das ICs sobre as atividades de apoio, tais como construcdo civil e obras de
edificacdo, varejo de ferramentas e maquindrio, escolas e universidades (para a capacitacio
técnica), representacio comercial, telecomunicacoes, comércio de aparelho de midia, agenciamento
de direitos autorais e servicos de traducao, dentre outras atividades de apoio (vide também Figura
1).

Cabe notar que os impactos da Economia Criativa vao além dos efeitos diretos, indiretos e
induzidos sobre toda a cadeia produtiva das ICs. Além da contribuicdo das ICs para o crescimento
de toda a economia, esse setor contribui significativamente também para o aumento do emprego, em
particular, o emprego de jovens. Também contribui significativamente para o crescimento das
regioes e dos municipios de menor porte (COMUNIAN; FAGGIAN, 2011).

Para Anderson e Mellander (2011), a ideia basica é que a cultura e a criatividade sao as
principais forcas que impulsionam o desenvolvimento urbano e regional. A discussao sobre as ICs
nas esferas académica, de politicas publicas e das empresas é cada vez mais intensa, tanto sobre as
questoes tedricas quanto sobre as andlises empiricas. Essa literatura crescente abrange uma série
de questdes multidimensionais que partem da suposicio de que a economia cultural e criativa € uma
forca importante que molda as economias baseadas no conhecimento e € propicia ao
desenvolvimento regional sustentavel, com mais empregos criados e maior coesido social
(ANDERSON; MELLANDER, 2011).

Além disso, para o DCMS (2011), ao operar no entroncamento entre as artes, negocios,
tecnologia e ecologia, as ICs, além de beneficiar outras indtstrias pelos efeitos indiretos e induzidos,
criam externalidades positivas em outras areas da sociedade, como nas areas de educacao, inclusao
social e vida comunitaria.

Por fim, para o IPEA, nos setores de Economia Criativa estao englobadas algumas atividades
econémicas que, antes, eram consideradas nido econémicas (informais ou ndo), sem potencial de
gerar renda; com a nova visdo de Economia Criativa, tais atividades tém potencial efetivo de agregar
valor, renda e emprego, principalmente para pessoas em situacdo de vulnerabilidade social
(OLIVEIRA; ARAUJO; SILVA, 2013).

Em suma, para a FIRJAN (2019), seja no desenho do préprio produto ou na sua embalagem,
ou na tecnologia que envolve seu processo de producao, ou no valor de uma marca ou na campanha
de publicidade formulada para sua divulgacao, a IC é, na atualidade, um ponto primordial da cadeia
produtiva, sendo a atividade criativa “um insumo tao relevante quanto o capital, o trabalho e as
matérias-primas” (FIRJAN, 2019).

Economia Criativa no Mundo e no Brasil

Com relacio aos estudos que procuraram descrever, avaliar e acompanhar o setor no mundo
e no Brasil, desde o estudo pioneiro de Florida (2002), cabe mencionar alguns estudos importantes.
O primeiro € o relatorio do 6rgao de Comércio Internacional e Desenvolvimento das Nacoes Unidas
(UNCTAD, 2013, ja mencionado anteriormente). Tal relatério descreve as tendéncias no comércio
mundial de bens e servigcos criativos por pais para o periodo de 2005 a 2014, fornecendo uma
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perspectiva sobre a economia criativa global para o periodo. O relatério incluiu perfis do setor para
130 paises, destacando as oportunidades potenciais para os paises em desenvolvimento aumentarem
sua producéao, exportacoes e participacdo nos mercados de industrias criativas. Por fim, o relatério
apontou para o aumento do investimento dos setores puiblico e privado nas ICs.

Ja o Ministério da Cultura, Midias e Esporte do Reino Unido elabora, desde 2001, (DCMS,
2001) relatéorios com estatisticas e analise de acompanhamento do setor de industrias criativas
naquele pais. Cabe notar que essa iniciativa foi pioneira para o setor. Por fim, é importante
mencionar o relatorio feito por outro 6rgdo das Nacoes Unidas, o Programa de Desenvolvimento.
Elaborado no contexto dos paises em desenvolvimento, o relatério ressaltou a importancia de se
fomentar as industrias criativas para que possam agir como motor do desenvolvimento econémico
para aquele grupo de paises. Além disso, mapeou o desempenho do setor e as politicas recentes de
governo para o crescimento do setor nos paises em desenvolvimento da Asia, Africa e América
Central e do Sul (UNDP, 2013).

No Brasil, conforme ja mencionado, a FIRJAN tem acompanhado o setor, elaborando estudos
em frequéncia bianual. Intitulado Mapeamento da Indastria Criativa no Brasil, tal estudo atualiza os
dados estatisticos e andlises sobre a evolugdo do setor para os quatro subsetores e para os treze
segmentos que compoem o setor de Economia Criativa. As andlises sao feitas para o PIB total do
setor para o Brasil e para os estados, por emprego e massa salarial bem como para as principais
profissdes que compdem os segmentos.

O BNDES também elaborou um estudo importante para o setor de Economia Criativa
(BNDES, 2011). Naquele estudo, buscou sistematizar temas e agées de promocio das industrias
criativas e culturais no Brasil. Para fomentar politicas de desenvolvimento do setor, propds a
“Agenda 4C”: ampliacdo do acesso a crédito e financiamento; agées para crescimento do mercado
consumidor; iniciativas de capacitacio técnica e principalmente empresarial; e articulacdo para
compartilhar conhecimento de mercado e metodologias. Segundo o estudo, a implementacao de
iniciativas nesses quatro eixos pode contribuir sobremaneira para o desenvolvimento brasileiro.

Ja o IPEA (OLIVEIRA; ARAUJO; SILVA, 2013) elaborou um estudo a titulo de panorama do
setor de Economia Criativa no Brasil. Nesse estudo, os autores discutiram a conceituacéo e as formas
de mensuracéo ao redor do mundo, e apresentaram uma mensuracdo da economia criativa no Brasil.
O estudo concluiu que a economia criativa formal representa entre 1,2% e 2% do Produto Interno
Bruto (PIB) brasileiro e aproximadamente 2% da méao de obra e 2,5% da massa salarial formal.
Concluiu também que os trabalhadores em Economia Criativa ganham mais e sdo mais escolarizados
que a média dos trabalhadores brasileiros.

Cabe notar também que ha estudos sobre a Economia Criativa do ponto de vista dos estados
brasileiros. Em sua publicacdo Ensaio & Conjuntura, a Fundacdo SEADE analisou a evolucao do
setor no estado de Sao Paulo entre 2012 e 2016 (SEADE, 2016). Ja a Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (VALIATI; MOLLER, 2016) elaborou estudo sobre os aspectos tedricos e empiricos
sobre o setor no Brasil, exterior e no Rio Grande do Sul.

Um tltimo ponto a ser discutido nesta secdo é a disponibilidade de estudos sobre os aspectos
regionais e de padroes espaciais de distribuicdo do setor no exterior e no pais. Bertaccchini e
Borrione (2013) analisaram a estrutura espacial das indastrias criativas na Italia. Usando dados das
empresas, os autores destacaram os diferentes padroes espaciais e organizacionais dos sistemas de
producéo cultural em areas urbanas e regionais do pais. Concluiram que, embora as grandes areas
metropolitanas continuem sendo as areas de maior concentracdo mais importantes da Economia
Criativa na Italia, os setores artesanais e os sistemas de design tendem a se localizar em centros
menores fora das areas metropolitanas.

Ja He e Gebhardt (2014) examinaram as caracteristicas espaciais dos clusters criativos em
Shangai (China) e sua conexio com os aspectos historicos, sociais, culturais e politicos urbanos do
pais. Utilizando um software de analise espacial (ou Sistema de Informacdo Geografica, SIG), os
autores concluiram que os clusters de industrias criativas se concentram em locais especificos de
Shangai, principalmente no centro da cidade, nos antigos distritos industriais, em locais préximos
de universidades, de Centros Comerciais e em zonas turisticas e de entretenimento. Por fim,
mostram que as industrias criativas se tornaram importantes instrumentos na recuperacao urbana
do centro da cidade.

Por sua vez, Kiroff (2017) investigou a distribui¢cao espacial do setor de Design da Economia
Criativa na cidade de Auckland (Nova Zelandia), para os subsetores de arquitetura, design
especializado e publicidade. Como resultado, as empresas de arquitetura e design especializado
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mostraram padrées de distribuicdo espacial semelhantes distribuidos por toda a regiao de Auckland,
enquanto o subsetor de publicidade demonstrou uma tendéncia de concentracio espacial na regiao
central de Auckland e, em particular, no bairro de Parnell.

No caso do Brasil, o estudo de Dias e Lima (2019) visa identificar potenciais de aglomeracdes
produtivas relacionadas ao setor de Economia Criativa no Brasil. Utilizando a metodologia de analise
multivariada de agrupamentos para estimar os grupos de municipios homogéneos em termos de
indastria criativa, e empregando dados dos Censos de 2000 e 2010 do IBGE, as autoras classificaram
os grupos de municipios em trés tipos de aglomerados produtivos, notadamente, grande polo criativo
nacional, polo criativo nacional e polo criativo regional. Concluiram que as cidades que formaram
tais grupamentos se destacaram devido a sua infraestrutura urbana, robustez institucional,
governanca, presenca de mao de obra especializada, posicéo na hierarquia urbana e proximidade do
eixo mais dinamico do pais.

Souza, Benavides e Pires (2015) analisaram o perfil de localizacdo das atividades produtivas
da economia criativa no espaco da regido Nordeste do Brasil, entre 2006 e 2013. Utilizando os
Quocientes Locacionais (QLs) para o emprego total nos setores do nicleo da Economia Criativa, os
autores apontaram para uma estrutura produtiva crescente, porém regionalmente desigual: em 2013,
apenas o Maranhdo e Pernambuco apresentaram um QL maior que um (evidenciando
especializacio) para aqueles setores.

Por fim, Stein, Adamczyk, e Fochezato (2020) investigaram a distribuicdo espacial das
classes criativas e do capital humano nas microrregioes brasileiras e examinaram a relagcio dessas
variaveis com o desenvolvimento econdmico regional. Os autores testaram o poder explicativo da
Teoria do Capital Criativo frente ao da Teoria do Capital Humano para as diferencas de renda per
capita entre as microrregioes. Seus resultados indicaram que as microrregidoes com maior PIB per
capita e boa parte da populacdo com alto indice educacional estdo concentradas nas regides da
metade sul do Brasil. O capital criativo e o capital humano estio associados com o nivel de
desenvolvimento das microrregioes, porém este dltimo apresentou resultado mais explicativo.
Destacaram a presenca de aglomeracoes para ambas as varidveis na metade sul do Brasil, e, por
meio de um modelo econométrico espacial, apontaram o efeito maior do capital humano do que o do
capital criativo sobre o desenvolvimento das microrregioes brasileiras.

Metodologia

Neste estudo, pretende-se avaliar a estrutura espacial do niicleo do setor da Economia
Criativa como um todo bem como para os seus subsetores (conforme definidos na Figura 1 acima),
a saber, Consumo, Cultura, Midia e Tecnologia. Para tal, foi elaborada uma Analise Exploratéria de
Dados Espaciais (AEDE). Inicialmente, foi apresentado o mapa de emprego por percentis para se
ter uma ideia da distribuicao do emprego no setor de Economia Criativa como um todo. Na sequéncia,
a fim de detectar e de compreender se ha interacoes espaciais presentes nos dados de Economia
Criativa, foi testada a hip6tese de que o emprego é autocorrelacionado no espaco para as
microrregioes brasileiras, ou seja, microrregides com niveis de emprego semelhantes tendem a estar
localizadas préximas umas das outras. Assim, foi calculada a estatistica I Global de Moran
univariada (ALMEIDA, 2012).

Em seguida, foi elaborada uma andlise para a presenca de aglomeracdes espaciais de
microrregioes, conhecida como Analise LISA (ALMEIDA, 2012). Nessa andlise, foi testada a
presenca de agrupamentos (clusters) de microrregidoes com alto nivel de emprego no setor de
Economia Criativa vizinhos a microrregides também com alto nivel de emprego nesse setor (cluster
alto-alto). Isto seria evidéncia do transbordamento do emprego em Economia Criativa para as
microrregidoes vizinhas que pertencem aquele cluster. A andlise LISA (ou estatistica I Local de
Moran univariada) testa também agrupamentos (clusters) baixo-baixo, alto-baixo, e baixo-alto niveis
de emprego em Economia Criativa. Finalmente, foi realizada a Andalise LISA para determinar os
padroes espaciais dos clusters também para os quatro subsetores da Economia Criativa.

Com relacao aos dados, foram coletados dados de emprego do setor do nicleo da Economia
Criativa total e para os quatro subsetores no ano de 2018 para as S58 microrregioes brasileiras. Além
disso, foi utilizado o software GeoDA, utilizando um arquivo de formato shape, que contém as SS8
microrregioes do Brasil. A composicéo do setor de Economia Criativa e seus quatro subsetores foi
definida por intermédio da soma do emprego em todas as categorias de emprego definidas no Cédigo
Brasileiro de Ocupacdo (CBO), utilizando a mesma classificagcdo utilizada nos relatérios de


http://www.rbgdr.net/

Revista Brasileira de Gestao e Desenvolvimento Regional 241

Mapeamento da Industria da Economia Criativa da FIRJAN (2019). Tal composicido encontra-se
detalhada em Azambuja (2020).

Resultados

Nesta secio, serao apresentados os principais resultados da analise da estrutura espacial do
setor da Economia Criativa no Brasil. Sera elaborada uma Anélise Exploratéria de Dados Espaciais
(AEDE), na qual sera apresentado, em primeiro lugar, o mapa de emprego por percentis para as
microrregides do Brasil no ano de 2018 para evidenciar a distribuicao espacial do setor de Economia
Criativa como um todo. Na sequéncia, sera calculada a estatistica I Global de Moran univariada
(ALMEIDA, 2012) para detectar a presenca de autocorrelacdo espacial para o emprego total no setor.
Finalmente, sera elaborada uma analise para a presenca de aglomeracoes espaciais de microrregioes
(Analise LISA) no ano de 2018 para o nivel de emprego total no setor de Economia Criativa como um
todo bem como para os quatro subsetores da Economia Criativa (Consumo, Cultura, Midia e
Tecnologia).

A Figura 2, abaixo, mostra os padroes espaciais do emprego total no setor de Economia
Criativa para as microrregioes por percentis em 2018. Em primeiro lugar, nota-se que as
microrregidoes com emprego em Economia Criativa no percentil superior a 99% (maior que 19.100
empregos) sao aquelas que concentram as maiores cidades e regides metropolitanas do pais, como
Sao Paulo, Campinas, Curitiba, Porto Alegre, Rio de Janeiro e Belo Horizonte. Esse resultado esta
em linha com estudos realizados em outras partes do mundo (cf. BERTACCHINI et al., 2013). J&
para o percentil de emprego em Economia Criativa entre 90% e 99% (entre 1.440 e 19.100 empregos)
encontra-se espalhado em outras capitais e metrépoles regionais, como as capitais da Regido
Nordeste; Florianépolis, Joinville e Blumenau; regidoes da Serra Gaticha e Oeste do Paran4; algumas
das capitais das Regioes Centro-Oeste e Norte; Tridngulo Mineiro e Juiz de Fora; e varias
microrregioes no interior do estado de Sao Paulo.

Figura 2: Emprego Total na Economia Criativa para as Microrregides do Brasil por percentil, 2018
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Fonte: MTE (2018) e elaboracao dos autores.

Procedeu-se, na sequéncia, a analise da estatistica I Global de Moran univariada; no nosso
caso, o valor do I de Moran (0,044) é maior que o valor esperado (menos 0,0018), dando uma
indicacdo clara de que o emprego no setor de Economia Criativa como um todo esta
autocorrelacionado no espago para as microrregioes do Brasil (ALMEIDA, 2012) em 2018. Além
disso, esses resultados sio invariantes, independentemente da matriz de pesos espaciais que seja
adotada®. Assim, ha evidéncias de autocorrelacio espacial positiva, isto €, microrregioes brasileiras

3 Com o proposito de escolher uma matriz de pesos espaciais, foram testadas as matrizes de contiguidade torre, rainha e as
matrizes de k-vizinhos, com k variando de 1 a 20. Ap6s executar a regressao varias vezes usando as diferentes matrizes,
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com alto (baixo) nivel de emprego em Economia Criativa sido vizinhas de microrregides brasileiras
com alto (baixo) nivel de emprego em Economia Criativa, o que sugere a presenca de aglomeracoes
(clusters) espaciais desse setor no pais.

Por fim, foi elaborada a analise LISA, que visa detectar a presenca de aglomeracoes espaciais
de microrregioes brasileiras no ano de 2018 para o nivel de emprego total no setor de Economia
Criativa como um todo bem como para os quatro subsetores da Economia Criativa (Consumo,
Cultura, Midia e Tecnologia). Nas Figuras 3 a 7 a seguir, tais aglomeracoes estdo marcadas em
vermelho®. Pode-se observar para o emprego total em Economia Criativa (Figura 3) um cluster
principal em volta da Regido Metropolitana de Sao Paulo, que se estende e engloba varias
microrregioes vizinhas do interior do estado, que vai desde Campinas até Sorocaba e Limeira. Nota-
se também alguns clusters menores em torno de Blumenau, Porto Alegre, Belo Horizonte e na regiao
serrana do estado do Rio de Janeiro.

Figura 3: Mapa LISA para o Emprego Total na Economia Criativa, 2018
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Fonte: MTE (2018) e elaboracao dos autores.
Com relacado a presenca de clusters de emprego no subsetor de Consumo (que engloba
arquitetura, design, publicidade e moda) da Economia Criativa (Figura 4), pode-se observar que o
padrao é semelhante ao emprego total em Economia Criativa, isto é, hd uma aglomeracéo de emprego
nesse subsetor no entorno da cidade de Sao Paulo, abrangendo as microrregioes vizinhas de Santos,
Itapecerica da Serra (design de méveis em Emb1i), Sorocaba e Limeira (design de joias). Além disso,
ha também enclaves préximos a outras capitais, como Florianépolis (Joinville), Porto Alegre
(Gramado e Canela), Belo Horizonte (Divinépolis) e Curitiba (Ponta Grossa).

aquela que gerou o maior valor do I de Moran, sendo estatisticamente significativo, foi a matriz de rainha de contiguidade, a
qual foi escolhida.

4 Em um mapa LISA, ha também as aglomeracoes baixo-baixo (que estdo marcadas em azul nos mapas), alto-baixo (marcadas
em rosa) e baixo-alto (marcadas em azul-claro), cf. ALMEIDA (2012). Para fins deste trabalho, analisamos somente as
aglomeracobes alto-alto (que estdo marcadas em vermelho), isto é, as aglomeracoes de microrregides com alto nimero de
emprego no setor da Economia Criativa vizinhas de microrregioes também com alto nimero de emprego no setor da Economia
Criativa.
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Figura 4: Mapa LISA para o Emprego no Subsetor de Consumo da Economia Criativa, 2018
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Fonte: MTE (2018) e elaboracao dos autores.

No tocante aos clusters de emprego no subsetor de Cultura (que inclui artesanato e
expressoes culturais, artes cénicas, misica e patrimonio e artes) da Economia Criativa (Figura S),
nota-se mais uma vez uma aglomeracio estendida no entorno da cidade de Sao Paulo, abrangendo
também microrregides vizinhas, como Braganca Paulista, Itapecerica da Serra (importante polo de
artesanato), Santos (gastronomia), Sorocaba, Piracicaba e Limeira. Ademais, observa-se também
aglomeracoes esparsas em torno de algumas capitais como Rio de Janeiro (regido serrana e regiao
dos Lagos - artesanato e gastronomia), Porto Alegre (Gramado e Canela - artesanato), Belo
Horizonte (Divinépolis) e Salvador (Catu — artesanato).

Figura 5: Mapa LISA para o Emprego no Subsetor de Cultura da Economia Criativa, 2018
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Fonte: MTE (2018) e elaboracao dos autores.

Quanto a distribuicio espacial do emprego no subsetor de Midia (que inclui a midia editorial
e a midia audiovisual) da Economia Criativa (Figura 6), verifica-se a presenca de uma aglomeracao
no entorno da regido metropolitana de Sao Paulo, resultado consistente com a concentragcao de
emprego nas midias na maior metrépole do pais.
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Figura 6: Mapa LISA para o Emprego no Subsetor de Midia da Economia Criativa, 2018
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Por fim, no que concerne ao subsetor de Tecnologia (que inclui a Pesquisa e Desenvolvimento
— P&D - a biotecnologia e as Tecnologias de Informacdo e Comunicacoes — TICs) da Economia
Criativa (Figura 7), constata-se que novamente ha um cluster na regiao metropolitana de Sao Paulo,
dada a concentracdo de universidades e de centros de pesquisa na regido. Tal aglomeracio se
estende até as microrregioes de Campinas e Sao José dos Campos, regides notoriamente
especializadas, que também abrigam um vasto contingente de universidades, centros de pesquisa e
trabalhadores nas empresas de tecnologia de informacao e comunicagoes.

Figura 7: Mapa LISA para o Emprego no Subsetor de Tecnologia da Economia Criativa, 2018
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Fonte: MTE (2018) e elaboracao dos autores.

Consideracoes Finais
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A importancia do setor de Economia Criativa para o crescimento econdmico tem se
manifestado na atencédo cada vez maior ao tema, tanto na esfera académica quanto na de politicas
publicas. H4, de um lado, o aumento do papel das atividades econémicas envolvidas na originacao,
na transmissao e no consumo de contetido cultural e criativo (BERTARCCHINI, 2013). De outro
lado, ha no uso de politicas ptiblicas de promocio a producéo de bens e servicos artesanais, de design
e de tecnologia uma tentativa de se recuperar e de promover o desenvolvimento regional e local
(ANDERSON; MELLANDER, 2011).

Em tal contexto, procurou-se apresentar, neste artigo, a estrutura espacial da Economia
Criativa no Brasil, exibindo os padroes geograficos de localizacio desse setor. Utilizando dados de
emprego para o ano de 2018 para as SS8 microrregioes brasileiras, foi elaborada uma Analise
Exploratéria de Dados Espaciais (AEDE), exibindo um mapa dos padroes geograficos por percentis
para o setor de Economia Criativa. Na sequéncia, foram apresentados os mapas por aglomeracoes
(analise LISA) de emprego para o setor de Economia Criativa como um todo, bem como para cada
um de seus quatro subsetores (Consumo, Cultura, Midia e Tecnologia).

Foi possivel observar que as microrregidoes com emprego em Economia Criativa no percentil
superior a 99% sao aquelas que concentram as maiores cidades e regides metropolitanas do pais,
como Sao Paulo, Campinas, Curitiba, Porto Alegre, Rio de Janeiro e Belo Horizonte. J4 para o
percentil de emprego em Economia Criativa entre 90% e 99%, este encontra-se espalhado em outras
capitais e metropoles regionais, como as capitais da Regido Nordeste; Florianépolis, Joinville e
Blumenau; regioes da Serra Gaticha e Oeste do Parand; algumas das capitais das Regides Centro-
Oeste e Norte; Triangulo Mineiro e Juiz de Fora; e varias microrregioes no interior do estado de Sao
Paulo.

Quanto a analise de aglomeracoes espaciais de microrregidoes brasileiras (analise LISA) para
o nivel de emprego total no setor de Economia Criativa como um todo, foi possivel observar um
cluster principal em volta da Regido Metropolitana de Sio Paulo que se estende a algumas
microrregioes vizinhas do interior do estado. Observou-se também clusters menores em torno de
outras regides do pais, como Blumenau, Porto Alegre, Belo Horizonte e na regido serrana do estado
do Rio de Janeiro.

No tocante a Andalise LISA para os quatro subsetores (Consumo, Cultura, Midia e Tecnologia)
da Economia Criativa, nota-se que, para o subsetor de Consumo, ha uma aglomeracéo no entorno da
cidade de Sao Paulo e de algumas microrregides vizinhas bem como enclaves préximos a outras
capitais (Florianépolis, Porto Alegre, Belo Horizonte e Curitiba). O mesmo ocorre para o subsetor
de Cultura, havendo uma aglomeracao estendida no entorno da cidade de Sao Paulo, e aglomeracoes
esparsas no entorno de algumas capitais como Rio de Janeiro, Porto Alegre, Belo Horizonte e
Salvador.

Ja para o subsetor de Midia, verifica-se a presenca de uma aglomeracdo no entorno da regido
metropolitana de Sdo Paulo, resultado consistente com a concentracdo de emprego nas midias na
maior metrépole do pais. Por fim, para o subsetor de Tecnologia, hd novamente um cluster na regiao
metropolitana de Sao Paulo, aglomeracdo que se estende até as microrregioes de Campinas e Sao
José dos Campos; tais microrregioes séo reconhecidas pela especializacdo e concentracdo de
universidades, centros de pesquisa e empresas de tecnologia.

Com relacdo aos resultados gerais, observa-se que, em linha com resultados para outras
partes do mundo (por exemplo, BERTACCHINI, 2013), o emprego em Economia Criativa no Brasil
tende a se concentrar nas principais regides metropolitanas, principalmente na regiio metropolitana
de Sao Paulo. Observa-se também que ha enclaves de emprego em regides vizinhas as regides
metropolitanas, como nos subsetores de consumo e cultura, e nas regides com presenca de
universidades e centros de pesquisa de ponta, como no subsetor de tecnologia.

Finalmente, cabe notar que este estudo ajudou a preencher uma lacuna na literatura sobre a
distribuicéo espacial da Economia Criativa no Brasil, usando um recorte regional de microrregioes
brasileiras. Tal estudo pode ser continuado de varias maneiras. Em primeiro lugar, outros recortes
regionais (para os estados ou macroregioes brasileiras, por exemplo) podem ser utilizados para a
analise do setor. Além disso, € importante, também, elaborar estudos que apontem os determinantes
do emprego na Economia Criativa e seus setores na economia brasileira.
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